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- INSTITUTO HONDURENO PARA LA PREVENCION
DEL ALCOHOLISMO, DROGADICCION Y.
FARMACODEPENDENCIA

IHADFA

ACUERDO NUMERO 03-95

LA JUNTA DIRECTIVA DEL INSTITUTO HONDURENO PARA
LA PREVENCION DEL ALCOHOLISMQ, DROGADICCION Y
FARMACODEPENDENCIA

CONSIDERANDO: Que.la PREVENCION constituye el objetivo
fundamental del IHADFA, cuya finalidad es la promocién de la
salud con la participacién efectiva de la comunidad hondurefia en
general, la juventud y la nifiez en particular, como fuente de alter-

nativa gratificantes de vida y de trabajo ante €l consumo de aleohol, *

produc.tos del tabaco y otras drogas, para lo cual ejercerd acciones
y medidas de control de la publicidad y propaganda, venta y con-
sumo de tales productos,

CONSIDERANDO: Que la Constitucién de la Repiiblica en su
Artif:ulo 75, establece que la ley que regule la emisidn del pen-
samiento, podrd establecer censura previa, para proteger los va-
lores éticos y culturales de 1a sociedad, asf como los derechos de
las‘personas,' especialmente de la infancia, de la adolescencia y de
la juventud 'y, que la propaganda comercial de bebidas alcohdlicas
y consumo de tabaco sers regulada por la ley,

CONSIDERANDO: Que de conformidad con la Ley y su Regla-
mento es atribucién del I{xstituto emitir Reglamentos Especiales que
regulen y controlen la publicidad y propaganda de bebidas alcohd-

licas, productos del tabaco, drogas y firmacos que generan depen-
dencia,

POR TANTOQ: En aplicacién de los Articulos 3 letra c)y 11
letr’a m) de la Ley del THADFA y 7 numeral 2), 12 numeral 1) y los
. capitulos I y III del Titulo V de su Reglamento;

ACUERDA:
Emitir el siguienté,
REGLAMENTO ESPECIAL

SOBRE PUBLICIDAD DE BEBIDAS ALCOHOLICAS
PRODUCTOS DEL TABACO Y OTRAS DROGAS

CAPITULO I

DE LOS FINES

g Articulo 1.—El presente Reglamento tiene por objeto regular
de manera especial la publicidad y propaganda de bebidas alcohélicas
‘. productos derivados del tabaco.y otras drogas, en aplicacion de la

~Ley -del IHADFA y su Reglamento.
CAPITULO II ~
DE ' LAS DEFINICIONES

- ‘Articulo 2.—Para los efectos legales en la aplicacién del pre-
sente Reglamento, cuando se empleen abreviaturas u otras expre-
siones, se entenderd por:

1) “IHADFA” o “EL INSTITUTO”; Son abreviaturas del nom-
bre del Instituto Hondurefio para la Prevencidn del Alcoholismo, Dro-
gadiccidn y Farmacodependencia;

2) LA LEY: La Ley del Instituto emitida el 13 de septiembre
de 1989 mediante Decreto ntimero 136-89 del Poder Legislativo;

3) EL REGLAMENTO DE LA LEY o simplemente EL REGLA-
MENTO: Es el Reglamento General de la Ley del IHADFA emitido por
el Poder Ejecutivo mediante ACUERDO NUMERO 2213 de fecha
veinte de septiembre de 1991, publicade en el Diario Oficial “LA
GACETA” ntmero 26,599 de fecha 22 de noviembre de 1991;

4) REGLAMENTO ESPECIAL: Todo reglamento emitido por la
Junta Directiva del IHADFA para regular de manera especial la apli-
cacién de la Ley y su Reglamento.

5) JUNTA DIRECTIVA: Organo colegiado de direccién supe-
rior que orienta la administracidon general del Instituto;

6) DIRECCION GENERAL: Organo ejecutivo del THADFA, A
CARGO DEL Director General;

7) PUBLICIDAD: Toda publicacién o propaganda que se hace
por medio de la imprenta, la litografia, pintura, fotografia; escultura;
caricatura; grabado; radiodifusién; televisién; cinematografia; rétulos;
altoparlantes o cualquier otro medio que se empleare para la repro-
duccién de las palabras, signos o ideas;

8) PROPAGANDA: Es el conjunto de procedimientos psicolé-
gicos que se emplean en el comercio con el fin de motivar la atencién
del piblico mediante la publicidad para atraer a posibles compra-
dores, espectadores o usuarios, De manera general, es la difusion del
pensamiento de las personas, instituciones o empresas en torno a un
objetivo, idea o causa que se expresa a través de los medios de co-
municacidn;

9) MEDIOS DE COMUNICACION: Son aquellos a través de los
cuales se difunde la publicidad o propaganda, tales como radiodifusoras,
periédicos, "canales de televisién, cines, teatros y en general, toda
forma, sistema o técnica empleados para la comunicacidn social
o colectiva;

10) AUTORIDAD COMPETENTE: Es la autoridad del orden
administrativo, judicial, civil, militar y de policia encargada de cum-
plir y hacer cumplir la Constitucién y las leyes; son todos aquellos
funcionarios o servidores del Estado con facultades para aplicar vy
ejecutar las leyes, reglamentos y otras disposiciones legales dentro -
de la esfera de su competencia; :

11) BEBIDAS ALCOHOLICAS: Toda bebida embriagante ela-
borada para el consumo humano que contiene alcohol: en cualquier
grado o proporcién;

12) PRODUCTOS DEL TABACO: Todo producto derivado del
tabaco, transformado para el consumo humano doméstico o con fines
comerciales a pequefia o gran escala como el cigarrillo, el tabaco pre-
parado para pipa o para mascar y el puro;

13) NINQS: Perfodo inicial de la vida hasta los doce afios; y
por extensién los comprendidos en los primeros afios de adolescencia
hasta la edad de dieciecho afios;

14). MENORES DE EDAD O ADOLESCENTES: Jévenes de am-
bos sexos con edades entre dieciocho y veintiin afios, y;

15) DROGA: Sustancia simple o compuesta de origen natural
o sintético, de efecto estimulante, deprimente, narcético o alucinégeno,
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capaz de alterar la salud de log seres humanos ya que introducida en
un organismo vivo puede modificar una o varias de sus funciones.

CAPITULO III

DE LAS MEDIDAS DE PREVENCION

Artfculo 3.—El IHADFA mantendrs campafias de publicidad por
los medios de comunicacién en todo el pals, con el fin de orientar a
la poblacidn en general mediante programas educativos, culturales y
recreativos como medidas de. prevencidn contra la venta, uso, abuso
y consumo de bebidas alcohélicas, productos del tabaco y otras drogas
que generan dependencia, para lo cual hari uso de los recursos si-
guientes:

1) De los recursos econémicos programados anualmente para
este fin en el presupuesto del THADFA.

2) De los espacios que le dard el gobierno en la prensa, la
radio y la televisidn nacionales y en los demds medios de comuni-
cacién del Estado;

3) De las donaciones o colectas publicas que para tal efecto se
reciban como contribuciones al IHADFA de personas naturales o ju-
ridicas nacionales o extranjeras y del piblico en general;

4) De los meénsajes de prevencién que los medios de comunica-
cién existentes en el pafs incluirdn como donacién al IHADFA, equi-
valentes a un treinta por ciento (309%) como maximo del espacio de
cada anuneio publicitario de bebidas alcohélicas o productos del tabaco.

A su conveniencia y previo acuerdo con el medio de comunicacién
correspondiente, el Instituto har4 uso de dicho espacio en el mismo
anuncio con el mensaje de prevencién que estime oportuno, o reservar

» su difusién para fecha posterior, conservando tal derecho hasta por el
térinino de seis meses; y,

5) De las campafiag que deberan llevar a cabo los medios de
comunicacidn del pais destinadas a combatir la produccién, tréfico y
consumo de drogas ilicitas estupefacientes y psicotrdpicas, cuyo con-
tenido, duracidn y frecuencia seran determinados de comun acuerdo
con el THADFA, en aplicacién del Articulo 32 del Decreto nimero
126-89 que contiene la Ley Sobre Uso Indebido y Trafico Iiicito de
‘Drogas y Sustancias Psicotrépicas.

Articulo 4.—En los contratos de publicidad que los medios de
comunicacién celebren de conformidad con las disposiciones del Cédigo
de Comercio y del Cédigo Civil, cuando se trate de anuncios publici-
tarios de bebidas alcohblicas y productos del tabaco, deberén con-
signar los dfas acordados para su programacién, su vigencia, y, en
su caso, la hora en que se transmitirin y el tiempo de duracidn en
segundos, minutos u horas si fueren anuncios audiovisuales. Cuando
fueren impresos o por otros medios graficos o de audio, se incluird el

tamafio del espacio, niimero de pégina y demés caracteristicas.

Articulo 5,~Los anuncios comerciales de bebidas alcohdlicas,
productos del tabaco u otros de uso licito de los qu‘e producen adiccién
que se proyecten por cualquier medio de comunicacidn permitido por
13 ley; tales como vallas, altoparlantes, pintas; murales; mantas; ré-
tulos y afiches que en forma directa sin necesidad de contrato hagan
las empresas o comerciantes deberén incluir el espacio correspondiente
para 1os mensajes de prevencién qie ordene &1 THADFA. En ningin
edbo de DérfiitirAfi antncios cbnmefcialés de tales  productos en ve-
hiculds dé transporte colectivo,

Articulo 6.—Se declaran como medidas preventivas de riguroso
cumplimiento las siguientes;

1) Obligacién de empresas y agencias, fabricantes o distribui-
dores de bebidas alcohélicas, de cigarrillos y demés derivados del ta-
baco y de productos con alto poder téxico para su comercializacién en
Honduras, de imprimir en el treinta por ciento (309) del 4rea de
cualquiera de las partes loterales, o en el veinte por cienta (209%)
del 4rea frontal o posterior de cada envase, cajetilla o envoltura, en
forma legible, precedidos de la palabra ADVERTENCIA y seguidos
de las siglas ITHADFA, los siguientes mensajes:

a) En los envases de bebidas alcoholicas:

EL ABUSO DE LA BEBIDA PERJUDICA LA SALUD

‘b) " En las cajetillas o envolturas de cigarrillos y demas pro-
ductos del tabaco:

EL USO DE ESTE PRODUCTO PUEDE DANAR SU SALUD

¢) En los envases de productos cuya formula incluya compo-
nentes con alto poder téxico psicofisico, capaz de producir adiccién
en los nifios y adolescentes, como los pegamentos y otros inhalables
o adhesivos a base de solventes usados en la industria y el comercio:

— SE PROHIBE LA VENTA DE ESTE PRODUCTO A NINOS
Y A MENORES DE EDAD Y SU DISTRIBUCION EN ENVASES SIN
ESTA ADVERTENCIA.

USESE EN AMBIENTE VENTILADO, SU INHALACION
FRECUENTE Y PROLONGADA GENERA DANOS EN EL CEREBRO.

USE MASCARILLA Y GUANTES AL APLICARLO Y EVITE
EL CONTACTO PROLONGADO CON LA PIEL. MANTENGALO
FUERA DEL ALCANCE DE LOS NINOS.

ES INFLAMABLE. EVITE FUMAR O USARLO CERCA
DEL FUEGO O LLAMA. SE PROHIBE EL USO Y APLICACION POR
NINOS Y MENORES DE EDAD.

Salvo el primer mensaje que seri permanente, todos los demaés
de este literal seran rotatorios con duracién de tres a doce meses,
segiin el lote de produccién nacional o importacién de cada producto;
pudiendo el productor, a su criterio, mantenerlos sin interrupcién,
as] como darlos a conocer por otros medios.

2) Obligacién de fabricantes y distribuidores de incluir en lu-
gar preferente y de manera legible en los envases, cajetillas o en.
volturas de dichos productos; la informacién siguiente:

a) En los envases de bebidas embriagantes, el grado y pro-
porcién de alcohdl que contienen;

b) En lag cajetillas o envolturas de productos del tabaco, el
contenido de nicotina y alquitr4n de cada cigarrillo o puro; y,

¢) En los envases de inhalables, adhesivos, pegamentos de.con-
tacto y otros, la proporcién del componente que lo hace adictivo cuando
esté contenido en su fé_rmula.

3) Cuando se trate de productos importados para su comer-
cializacién en Honduras, salvo aquellos cuya etiqueta contenga los
mismos ,mensa;es o infoimacién aceéptados universalménte en otros
idiomas, no se permitirﬁ, su entrada al pafs si no trden impreso en
idioma espnnol los mensajes preventivos y la informacién senalada en
este Articulo; y
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4) Los mensajes y la informacién de caracter permanente in-
dicados en este Articulo deberin incluirse asimismo, guardando la
proporcién de espacio y las caracterfsticas, en toda publicidad que se
proyecte en revistas, diarios y demés publicaciones impresas; en va-
llas, mantas; pancartas, cartelones; afiches, murales y otros simi-
lares de promocién nacional o local,

CAPITULO 1V

DE LA PROHIBICION DE LA PUBLICIDAD Y PROPAGANDA

Articulo 7. Se clasifica la prohibicién de la publicidad y pro-
paganda de bebidas alcohdlicas, productos del tabaco y otras drogas
en simple, especial y absoluta, de conformidad con la siguiente re-

gulacién:
8) Sin perjuicio de la prohibicidn especial y absoluta, queda
prohibida de manera simple:

La publicidad y propaganda de bebidas alcohélicas y productos
del tabaco, por el medio de comunicacién que no haya sido inserito en
el libro de registro que para tal fin llevard el JHADFA.

" -Esta-prohibicién dejars de tener efecto tan pronto reciba el Ins-
tituto la solicitud de inscripeién’ correspondiente, indicando la direc-
cién y la ¢lase del medio de que se trate; su teléfono, en su caso, la
autorizacién para operar de HONDUTEL u otra autoridad competente
nombre y firma del propietario o representante; requisito éste que al
ser llenado producirs los efectos de autorizacién previa y expresa del
Instituto para celebrar contratos de publicidad de tales productos.

b) Queda prohibida de manera especial la publicidad y propa-
ganda de bebidas alcohdlicas, productos del tabaco y otras drogas lici-

tas en los siguientes casos:

1) En todos los medios de comunicacion, la que muestre, en ima-
genes y gestos o por efectos de sonido, la ingestién o consumo real
o aparente frente al ptblico eén el acto de presentar el producto que

se anuncia;

2) En log gimnasios, estadios y demés instalaciones deportivas,
la publicidad y propaganda de bebidas alcoholicas, cigarrillos y de-
mas derivados del tabaco, asi como de los productos téxicos inhalables
o pegamentos de contacto, y fdrmacos que generan dependencia pro-
yectada con imagenes o gestos que inciten a la ingestién o consumo
real’ o aparente de dichos productos. Esta prohibicién es extensiva

a los vehiculos de transporte colectivo.

3) Prohibicién de la publicidad y propaganda de los productos

a que -se refiers el numeral anterior, los sibados, domingos y dfas

feriados por los medios de comunijcacién impresos, cines, teatros, circos,

' radio, televisién y similares, Y en los programas infantiles y seccio-
nes deportivas de tales medios.

_ 4) En todos los medios de comuinicacién la que utilice por ago-
eiacién o cualquier otra clase de relacion a deportistas, estudiantes,
dirigentes obreros y campesinos; intelectuales, cientificos o profesio-
naleg notorios y en general, a personas nacionales o extranjeras de
"fama con habilidades especiales, de modo que por emulacién se pueda
‘estimular el consumo de bebidas alcohdlicas, productos del tabaco y

otras drogas;

. 5)  La que con motivo de anunciar’ productos medicinales’o ali- .

.. menticios los asgcie. con bebidas. gleohélicas, productos del tabaco = y

.50tras .drogas o farmacos de usé res tringi
laciones de este Reglamento, salvo que ‘tal’
de prevencién autorizada por el THADFA:

' #(V’p{"bpds"itu

6) La que mencione efectos estimulantes o curativos biopsi-
cosociales de las bebidas alcohdlicas, productos del tabaco y otras

drogas;

7) La que presente imégenes o efectos de sonido mostrando sa-
tisfaccién frente a la espectativa de beber o fumar, o después de
ingerir una bebida alcohélica o fumar un cigarrillo,

8) La que asocie a madres de familia y a mujeres en estado
de embarazo o de edad avanzada con bebidas aleohélicas o productos
del tabaco, y;

9) La que habiendo sido objeto de censura no se hubieren aten-
dido las medidas correctivas,

¢) Queda prohibida de manera absoluta la publicidad y propa-
wanda de bebidas alcohélicas, productos del tabaco ¥y otras drogas de
licito comercio, por todos los medios de comunicacidn, en los casos
siguientes:

1) La que utilice a nifios 0 a menores de edad en forma directa
o por asociacién indirecta, con el objeto de inducir a los de su edad
al consumo de bebidas aleohélicas, productos del tabaco o sustancias
téxicas de lag que producen adicecién;

2) La que vincule de manera directa, aparente o simulada a
niflos y adolescentes con el deporte, el arte o la ciencia;

3) La que ofenda la dignidad de la mujer; entendida tal ofensa,
cuando un anuncio comercial muestre a mujeres de cualquier edad
desnudas, en ropas intimas o en traje de bafio con el objeto de inducir
al piblico a consumir cigarrillos o bebidas alcohélicas asocidndoles con

el. sexo;

4) La que se relacione con personajes hondurefios destacados en
la ciencia, el arte y la cultura;

5) La que vincule a héroes o proceres-hondurefios; a la bandera
el himno, el escudo y el folklore nacionales con bebidas alcohélicas y
productos del tabaco; y,

6) En las horas comprendidas de seis de la mafiana a ocho de
la noche, exceptudndose aquellos programas de televisidn y radio di-
rigidos exclusivamente a una audiencia adulta, los que deberan incluir
log mensajes y la informacién respectivos a que se refieren los
Articulos 3 numeral 4) y 6 de este Reglamento;

Articulo 8 .-—Se prohibe de manera absoluta y se tendré como
infraccién grave a-la ley y los reglamentos del IHADFA y al Articulo
33 de la Ley de Uso Indebido y Tréfico Ilicito de Drogas y Sustancias
Psicotropicas la publicidad y propaganda directa, indirecta o disfra-
zada, de drogas de ilicito comercio como la marihuana, la cocaina, el
opio, los farmacos y sustancias o productos téxicos controlados que
causan adiccién o dependencia.

CAPITULO V

SANCIONES Y RECURSOS

- Artfculo 9.—Conforme al Articulo 30 de la.Ley, las personas

: hq@uralés o jurfdicas que incurran en infracciones de este Reglamento

,sétgn _,saxicipnadag po:‘ el ‘IHADFAA'. con las multas y medidas correc-

‘tivas que: se regulan: en .este Capitulo; sin.perjuicio de.que los afec-

tados puedan hacer uso de los recursos legales ‘correspondientes.
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Articulo 10.—A las personas naturales o juridicas llamadas a
hacerlo, que no atiendan [ dispuesto en los Numerales 4) v 5)
del Articulo 3, o cuando no cumplan con la obligacién de impri.
mir los mensajes y la informcaién exigidos en la forma estable-
cida en el Articulo 6, del presente Reglamento, se les impondra:

1) Amonestacién escrita sin cargo de multa, cuando la in-
fraccién calificada como simple, sea cometida por primera vez,
instruyendo al infractor sobre la correccién que deba hacerse;

2) Multa de Quinientos Lempiras en caso de reincidencia
de la’ infraccién anterior ¢ cuando los mensajes o la informaci6n
resultaren defectuosos por razones imputables a la persona o
medio de que se trate, y;

v

3) Multa de Mil a Cinco Mil Lempiras, cuando la infraccién
anterior, calificada como menos grave, sea cometida por se-
gunda vez, Y multa de Cinco Mil a Diez Mil Lempiras, cuando
tal infraccibn sea cometida por una misma persona o medio
por tercera vez, sin perjuicio de aplicar la sancién correspon-

" diente en los casos de prohibicién especial o absoluta.

Articulo 11.—A las persCnas naturales o juridicas respon-
sables legalmente de 10s medios de comunicacién, que cometan
infracciébn simple, menos grave o grave contra la prohibicién
simple, especial o absoluta respectivamente de la publicidad y
propaganda regulada en este Reglamento, se les aplicarsn las
mediaas correctivas v las cancicaes siguitntes:

1) Amonestacion escrita de cardcter privado cuando se
trate de prohibicién simple;

2) Amonestacion escrita con cargo de multa de Veinte
hasta Un Mil Lempiras, cuando se incurra por primera vez en
infraccién calificada como menos grave de cualquiera de las
dispcsicionnzs de prohibicién especial;

3) Amonestacion escrita con carge de multa de Un Mil hasta
Cinco Mil Lempiras, cuando se incurra por segunda vez en in-
fraccién de cualquiera de las dispesiciones objeto de prohibicién
especial;

4) En los casts de reincidencia por el concepto de la in-
- fraccién anterior, se calificars como grave y se aplicara multa
- . de Diez Mil Lempiras, por la tercera vez y de Veinte Mil Lem-
* piras, cuando se incurra en la misma por cuarta vez. Si per-
sistiere la reincidencia por quinta ver se.incluird entre los casos
de prohibicién absoluta;

) 5) Multa de Diez Mil Lempiras, cuando se incurra por
primera vez en infraccién de cualquiera de las disposiciones de
pichibicién absoluta, exceptuando la westablecida en el Ar-
ticulo 8;

6) Amonestacién escrita con rcargo de multa de V!éipte
Mi}l Lempiras, cuando se incurra por segunda vez €n infraccién
de la disposicién anterior, y;

7) Multa de Cuarenta Mil Lempiras, por la reincidencia de
la infracci6én anterior. )

_Articulo 12.—En los casos de reincidencia en una infraccién
de las .calificadas como graves, el IHADFA, podrd exigir, ademds
de la multa correspondiente, la entrega del material publicitario
y acordar la suspensién del infractor hasta por un afio de toda
publicidad y propaganda de los prcductos objeto de la in-
fraccion,

Articulo 13.—En el caso de infraccién absoluta de la dis-
posicién contenida en el Articulo 8 ademis del comico del
material publicitario y la multa que ser4 de Cincuenta Mil Lem-
piras, el Instituto en uso de sus facultades denunciara ante auto-
ridad competente la infraccién de otras leyes aplicables al caso.

Articulo 14.—El decomiso de mercaderias, material enseres
y equipo a que dé lugar una infraccién, estar4d a cargo de las
autoridades competentes de las Secretarias de Salud Publica y
de Hacienda y Crédito Publicc; de HONDUTEL y de las de Po-
iicfa, previa comunicaci6n del Direcior General del Instituto que
deberan cumplementar; sin perjuicio de que dichas autoridades
<n uso de sus facultades procedan unilateralmente, informando a
la Direccion General de todo lo que tenga relacion con el
IHADFA.

Articulo 15.—En todos 10s casos de infraccién sefialados en
este Capitulo se hara la respectiva amonestacién privada por
eccrito, incluyendo la prevencién para el caso de reincidencia del
infractor. Se exceptQian, las de infraccidn grave establecidas en
los Articulos 8 y 11, que serdn Ubjeto ademdis de amonestacion
publica.

Articulo 16.—Las sanciones impuestas en este Capitulo, no
eximen al infractor de cumplir con las cbligaciones y medidas
correctivas ordenadas por el Instituto, ni de responder ante auto-
ridad competente cuando por la misma accién u omisién incurra
en otrrds actos ilicitos sancionados por otras leyes.

Articulo 17.—Para establecer la cantidad liquida a pagar por
concepto de multa cuando oscile entre dos cantidades, se tomars
en cuenta la gravedad de la infraccién que serd calificada por
la Direcciébn General, previo dictamen del Asesor Legal del
IHADFA.

_Articulo  18.—~Cuntra las resoluciones del instituto en la
aplicacién de este Reglamento, cabran los recursos legales que
establece a Ley de Procedimiente Administrativo,

CAPITULO Vi
DE LA COMISION ASESORA DE FUBLICIDAD

Artfculo 19.—Crizse la Comision Asescra de Publicidad que
debera organizar la Direccién General, como Organo auxiliar de
la misma, cuya integraci6én se hara con siete miembros propie-
tarios y sus respectivos suplentes; quienes ejerceran sus cargos
ad-honlorem, bajo la representecion siguiente:

1) Un representante de la Direccién General que coordinarg
y presidird la Comisién;

2) Un representante de los medios de comunicacién;

3) Un representante de las agencias de publicidad hondu-
refas; ' :

4) Un representante del Ministerio de Salud Publica;

§) Una representante de] sector femenino hondurefio orga-
nizado; v

6) Un representénte del Consejo Nacional de la Juventud
(CONJUVE), y;
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" 7) Un representante del Ministerio de Educacién Publica,

- El representante propietario y suplente de la Direccién Ge-
nieral, seri seleccionado por ésta, de persohas id6neas de la
propia institucién o del sector privado o gubernamental. Los res-
tantes miembros prorietarios y suplentes serdn acreditados por
sus respectivas instituciones u organizaciones, pudiendo ser
reelectos. o sustituidos cada dos afios, salvo el caso de renuncia
o-ausencia definitiva.

. Articulo 20.—Sn funciones de la Comision:

1) Asesorar y auxiliar al Director General en tcdos los
asuntos que someta a su consideracién y proponer alternativas
de solucién para la aplicacién de este Reglamento,

2) Actuar de oficio como 6rgano de censura de la publici-
dad y propaganda objetdo de este Reglamento a efecto de
recomendar medidas correctivas contra los infractores y comu-
nicar sus decisiones a la Direcciébn General, para su debida apli-
cacion; ) :

3) Emitir dictdmenes u opiniones de todos los asuntos
relacionados con este Reglamento sometidlos a su consideracion
por la Direccién: General;

4) Aprobar su propio Reglamento Interno y elegir e] Secre-
tario; cargo éste que ejercerd cualquiera de los representantes,
€xcepto el de la Direccién General;

5) Ceiebrar sesiones ordinarias y extraordinarias rcuantas
veces sea necesario, previa convocatoria del Presidente de acuerdo
con el Reglamento Interno;

6) Asistir a las sesiones de la Junta Directiva y demas
eventos que celebre el Instituto cuando fuere invitada, y;

7) Elaborar un informe anual de sus actividades y presen-
tarllo en el mes de enero al Director General, quien lo hard del
conocimiento de la Junta Directiva.

CAPITULO VI
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 21.—Las bebidas alcohélicas para su venta y con-
sumo en Honduras, ademds de cumplir con las medidas de higiene
y control sanitario nacional, tendran impreso de manera visible
.enr sus envolturas o envases, el contenido del alc¢ohol medido en
grados Gay Lussac (G.L.), establecido por el Gobierno y las nor-
mas panamericanas en la proporcién siguiente:

1) Cerveza, de 3° a 5° G.L.;
‘2) Champafia y vinos, de 9° a 189 y;
whisky, ginebra,

3) Aguardientes, rones y ‘otros como el
cofiac y vodka, de 38? a 54° G.L.

Artfculo 22.—Los productos del tabaco para su venta y
consumo en Honduras, atendido el dafio que causan a la salud,
Ademas de ofrecer al publico calidad e higiene en su elaboracién
y presentacion, llevardn filtro de acetaib y se clasificaran por
categorias segin su.contenido de nicotina y alquitran que no
sera superior a 1.10 mg. y a 14.00 mg, por cigarrillo o equiva-
lente de éste respectivamente, Estos contenidos deberén aparecer
impresos en las cajetillas o envolturas respectivas, Se excluyen
de la aplicaciény del filtro de citato los cigarros puros.

~" Articulp 23.—Las personas naturales o juridicas, producto-
ras o comercializadoras de bebidas alcohélicas, de productos del
tabaco y de sustancias t6xicas que producen adicci6n, maciona-
les o importados, est4n obligadas a cumplir con las disposiciones
reguladas ‘en este Reglamento y con las normas de salud na-

cionales e interacionales, )

Articulo 24.—Los productos Gbjeto de estas disposiciones,
nacionales o importados qua no cumplan con las regulaciones es-
tablecidas para su venta y consumo en Honduras, serdn deco-
misados por las autoridades competentes de Hacienda, de Salud
Publica o de Policia; accién de la cual debers informarse a la
Direcién: General del Instituto incluyendo el inventario correspon-
diente y su valor para €l caso de remate. Se exceptiian aquellos
productos cuya comercializaciébn en el pais sea permitida me-
diante tratados celebrados por Honduras, con otros estados.

Articuly 25.-—Las multas impuestas, de conformidad con
este Reglamento se haran efectivas por los infractores en la
agencia del Banco Central de Honduras 0 en la agencia bancaria
més proxima, dentro del plazo de treinta dias calendario conca-
dos a partir de la fecha de la respectiva notificacién. La mora
causard ¢l recargo automético de intereses legales y el pago por
la via de apremio prevista por la Ley de Procedimiento Admi-
nistrativo, De tado pago enterado se deberd enviar copia al
IHADFA,

El producto liquido de las multas o el que se obtenga por
€l remate de bienes muebles o inmuebles ingresaran a la Teso-
reria General de la Repiblica y se destinardn para programas de
prevencion, educaci6n, salud, creacién y mantenimiento de cen-
tros de rehabilitacién, de conformidad con I establecido en el
Articulo 36 reformado, de la Ley Sobre Uso Indebido y Trafico
Hicito de Drogas y Sustancias Psicotrépicas y los reglamentos
que se emitan al efecto.

Articulo 26,—Quedan sujetas a las disposiciones de este
Reglamento las empresas de prensa, radio, cine y televisién y
en general todas aquellas personas que exploten algin medio
de comunicacién las que seran responsables, en los casos que
les comgetan, por las infracciones que se cometan al presente
Reglamento,

Articulo 27.—La publicidad de bebidas alcohélicas y pro-
ductos del tabaco en revistas y otras publicaciones impresas,
€xceply las dirigidas a nifios y a menores de edad, provenientes
del extranjero, cuya circulacién y nimero no sea de cobertura
nacional podrd, excluirse parcial o totalmente de la aplicacién
de las disposiciones de este Reglamento, sin perjuicio del respec-
tivo control que la Direccién General debers ejercer sobre tales
medios,

Articulo 28.—Con el fin de proteger los valores éticos y
culturales de la sociedad hondurefia, l1os medios de televisi6n, el
cine y la radio deberan abstenerse de incluir en sus programa-
ciones diurras de los sdbados, domingos y dias feriados, misica,
videos y pelicula con marcada insinuacién al consumo de bebidas
alcoh6licas y otras drogas,

Articulo 29.—A fin de comprobar el cumplimiento de las
disposiciones legales sefialadas en este Reglamento, el IHADFA.
hara las investigaciones, inspecciones monitoreos y consultas que
considere necesarias, para lo cual, 10s propios medios de comu-
nicacién las autoridades y los ciudadanos en general, estdn obli-
gados a prestar todas las facilidades y cooperar con el personal
asignado al efecto. i

Ariiculo 30.—Las acciones de prucedimiento, inspecciones.
notificaciones, sanciones, comiso, suspensiones y otras reguladas
en este Reglamento, seran complementadas con lo dispuesto en
el Capitulo III, Titulo V, del Reglamento de la Ley, y, en lo no
previste por las demés que le fueren aplicables del mismo, de
la ley y demés reglamentos del IHADFA,



LA GACETA — REPUBLICA DE HONDURAS.— TEGUCIGALPA, M. D. C,

17 DE OCTUBRE DE 1995 f

. Articulo 31.—Las disposiciones de] presente: Reglamento son
de orden piiblico y en consecuencia su observancia es obligatoria.

CAPITULO VI
'DISPOSICIONES TRANSITORIAS Y FINALES

Articulo 32.—Toda la publicidad en medios de comunicacién
contratada con anterioridad a la fecha de entrar en vigencia este
Reglamento, serd revisada por las partes quienes tendrén un plazo
de noventa dias para ajustarse a sus disposiciones.

Articulo 33.—Los mensajes y la informaci6n indicados en el
Articulo 6, que deberan llevar los productes regulados por este
Reglamento, serdn exigibles una vez que el productor o distri-

buidor regule la circulacién de envases, envolturas y cajetillas

en el término de seis meses a partir de su vigencia.

Para evitar el contrabancy y posterior decomiso las autori-
- dades competentes de Hacienda y Crédito Pdblico, levantardn el
inventario cCrrespondiente, sin perjuicio de la informacién que
los productores, importadores y distribuidores al por mayor debe-
ran enviar al Director Ejecutivo de Ingresos, de sus existencias
en bodegas, almacenes, tiendas y supermercad'os

No sers permitida la entrada al pals de tales productos cuan-
do la pouza respecuva sea ae fecha posterior al ano de haper
entradp en vigencia este Reglamento si no incluyen los mensajes
y la inforimacién requeridos,

Articulo 34.~A efecto de dar cumplimiento al Articulo 7,
inciso a), del presente Reglamento, todos los medios de comuni-
cacién que se encuentren runcionando al entrar éste en vigencia,
serdn inscritos mediante nota en papel simple dirigida al Direc-
tor General del IHADFA, suscrita por el duefio o el representante
legal respectivo,

Artfculo 35. —Después. de . ser publlcado este Reglamento ipor
el Diario Oficial La Gaceta, se le dar4 amplia difusién por todos
los medios de comunicacién que en forma gratuita ofrezcan sus
éspacios al instituto,

Articulo 36,—El presente Reglamento entrard en -vigencia
veinte dilas después de su publicacion en el Diario Oficial La
Gaceta, 'y sélo podrd ser. reformado por la Junta Directiva del
THADFA.

Dado en. la ciudad de Tegucigalpa, Municipio del Distrito
Central, a 10s tres dias del mes de agosto de mil novecientos no-
venta y cinco. »

ENRIQUE SAMAYOA
Presidente

DAGOBERTG ESPINOZA MURRA
Secretario

AVISOS

EMPRESA NACIONAL PORTUARIA

Puerto Cortés, Honduras, C. A.
AVISO DE LICITACION PUBLICA N°¢ 20/95

La Empresa Nacional Portuaria, invita a las compafilas inte-
resadas y debidamente autorizada para ello a presentar ofertas para
el suministro de:

P.ARTIDA UNICA: UNA (1) GRUA SOBRE CAMION TIPO
CELOSIA DE 100 TONELADAS FABRICA-
DA Y ENSAMBLADA EN LOS ESTADOS
UNIDOS DE NORTEAMERICA.’

Segiin las especxflcacwnes que se deta.llan en las bases de
licitacién, :

Las bases y documentos de licitacién, podrdan obtenerse a partir
de esta fecha, en la Division de Servicios Generales en Puerto Cor-
tés, y en la Oﬁcina de Enlace ubicada en el Tercer Piso del Edificio
Midence Soto en Teg'ucigalpa previo el pago de Trescientos Lempi-
ras Exactos (Lps. 300.00) no reembolsables,

Las ofertas seran recibidas en la Sala da Juntas de la Empresa
Nacional Portuaria en Puéito’ Cortés,. a lag 10:00 a, m,, hora de
Honduras, ‘el dia 25 de octubre de 1995.

ROBERTO VALENZUELA, SIMON
Gerente General

17 O. 95.

PERSONERIA JURIDICA

La infrascrita: Encargada ‘del Departa-
mento de Org\amzacxones Sociales, al pli-

blico eni general y para los efectos dé ley,

avisa: Que en fecha dieciséis (16) de agosto
de.mil novecientos noventa y cinco (1995),
- la Secretarfa de Estado-.en los Despachos

. de Trabajo y Previsién -Social, reconocio la

Personalidad Juridica del Sindicato de Ti*al

‘baJaldores de -’ la Empresa MARSSOL IN-©
TERNATIONAL, S. A. de €. V., del domi. '
cilio de San Pedro Sula, departamento de
Cortés, el cual'ha quedado mscnto en el

Tomo III Folio N¢ 499° "del Libro de Reégis-

tro de Organizaciones Sindicales.—Coma-

. yagliela, M, D. C., 28 de septiembre de

1995

Licda. Ana Lourdes Pérez de Sibaja )
Encargada del Departamento de
Organizaciones Sociales

16, 17 y 18 0. 9.

«-  _HERENCIA

| El infrascrito, Secretario del Juzgado de
Letras Cuarto de lo Civil, del ldepartamenta

_de Fta*msoo Morazén al prblico en gene-

ral'y para los eféctos de ley, hace constar:

‘Que en este Juzgado de Letras Cuarto ‘de:: i+’ =

lo Civil, en fecha cinco de septiembre del

afio en curso, se dicté sentencia declarando
herederos ab-intestato a los sefiores Paula
Isabel Posadas Ochoa, Benita Posadas
-Ochoa, José Amadeo Posada Oclica'y Enma

" Ernestina Posadas Ochoa, de su difunto

padre, el sefior Adriano Posada Montes, y
que Jda,.sefiora.- Enmaq Etelvma Ochoa viuda

- de Posada hag;a uso de la cuarta. porcién

conyugal -que lé corresponde por ley, sin

'per_\mcm de otros herederos “de igual o

meJor derecho ——Teguczgalpa, D c, 2 de
,septxembre ‘de 1995

NN
PR e

‘M'ah;ma‘ ‘Gutiérrez Chirinos =
Secretario

ey e T
B T B

17 0. 9%.



