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RESUMO: O objetivo desse estudo € compreender as percepgoes de individuos sobre o
ato de ouvir futebol pelo radio, tomando como referéncia a comparacao com outros meios
de comunicacio e as transformacdes que a tecnologia — sobretudo a internet — tem trazido
as transmissoes radiofonicas. Considerando que essa ac¢do faz parte do lazer de muitos
brasileiros, nosso estudo ¢ fruto de combinacdo entre pesquisa bibliogréafica e de campo,
com sua parte empirica realizada através de um questionario respondido por 20 ouvintes
da Radio Inconfidéncia (BH/MG). Os resultados mostram que o radio € visto como um
meio de comunicagdo que permite uma maior aproximagao entre o publico e os
transmissores das disputas esportivas. Nesse contexto, as novas tecnologias se colocam
como ferramentas que estreitam esses lagos, possibilitando o aumento da participagdo do
ouvinte durante as transmissoes e elevando a identificacdo do torcedor com a emissora.

PALAVRAS-CHAVE: Réadio. Futebol. Atividades de Lazer.

“YOU SEE. YOU READ. YOU HEAR”: THE CONVERGENCE OF MEDIA ON
RADIO AND THE TRANSFORMATIONS IN THE LEISURE EXPERIENCES
OF SOCCER SUPPORTERS-LISTENERS

ABSTRACT: The objective of this study is to understand the perceptions of individuals
about the act of listening to soccer on the radio, taking as a reference the comparison with
other media and the transformations that technology - especially the internet - has brought
to radio broadcasts. Considering that this action is part of the leisure of many brazilians,
our study is the result of a combination of bibliographic and field research, with its
empirical part carried out through a questionnaire answered by 20 listeners from Radio
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Inconfidéncia (BH/MG). The result shows that the radio is seen as a way of
communication that allows a closer relationship between the public and the transmitters
of sports disputes. In this context, new technologies are placed as tools that strengthen
these ties, making possible to increase the participation of the listener during the
broadcasts and raising the fan's identification with the broadcaster.

KEYWORDS: Radio. Soccer. Leisure Activities.

Introducéo

“Ele pega a sobra fora da area, arranca pela esquerda, cruza e é Gol! Goooolllll
do Brasil”. Em um pais onde o futebol possui forte inser¢édo no meio social, frases como
as escritas acima fazem parte da vida de um contingente significativo de pessoas.
Presentes em momentos tradicionalmente destinados a vivéncias de lazer, elas criam
imagens que remetem a disputas que ocorrem dentro de um campo de futebol. Podem ser
visualizadas, assim, como um marco da aproximacdo desse esporte com alguns dos
significados que marcam o cotidiano do cidad&o brasileiro.

Representando uma modalidade esportiva amplamente difundida no Brasil, o
futebol € um elemento recorrente em variadas experiéncias ludicas vividas por sua
populacdo. Tendo aportado no pais nos anos finais do século XIX, teve sua pratica
expandida e massificada no século seguinte. Para tanto, houve a contribuicéo de diversos
fatores, dentre os quais destacamos a importancia exercida pelos meios de comunicacéo.

Ao relatarem os acontecimentos do dia a dia das cidades brasileiras, tais veiculos
participaram ativamente do processo que permitiu que o futebol se tornasse, aos poucos,
uma préatica conhecida pelas pessoas. Inicialmente divulgadas nos jornais impressos,
circulantes entre a minoria letrada no pais, as informagdes sobre esse esporte ganharam
maior poder de reproducéo a partir da década de 1930, com a criagdo da Radio Nacional

(CREPALDI, 2009).
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Foi nesse periodo, conhecido como “a era de ouro do radio”, que tiveram inicio
as primeiras transmissoes de partidas de futebol no Brasil, as quais contribuiram com a
ampliacdo da popularidade desse esporte. Difundido em determinadas cidades brasileiras,
o futebol encontrou no radio um importante aliado para expandir o alcance e a intensidade
de sua presenca no cotidiano da populacdo. Como consequéncia, surgiam transformacoes
ndo apenas nas formas de vivenciar esse esporte, mas nas proprias representacdes que
dele se faziam.

Ao narrar as partidas e falar da modalidade nas transmissdes radiofonicas, 0s
locutores criavam estratégias para reproduzir e veicular as emocgdes da disputa, ao passo
que os torcedores, na condigdo de ouvintes, precisavam se manter atentos para entender
e imaginar 0 que se passava no campo de jogo. Dentre outras coisas, esse processo foi
fundamental para a criacdo de um publico apaixonado e fiel ao futebol.

Com a chegada da televisdo, entretanto, o radio passou por um periodo de perda
de representatividade. Nesse contexto, as transmissdes de competi¢cdes esportivas, bem
como de programas informativos e de debates sobre esportes, sobretudo daqueles com
temas centrados no futebol, foram e continuam sendo fundamentais para o alcance de
bons niveis de audiéncia para muitas emissoras radiofénicas. Em tempos de aceleradas
transformacdes tecnoldgicas, essa programacao tem se apresentado de novas formas ao
publico, trazendo inovagBes na producéo técnica e nas narrativas produzidas e veiculadas
pelo radio.

Seguindo tendéncias presentes nas formas de vivenciar aquilo que Schwartz
(2003) definiu como conteudo virtual do lazer, acompanhar uma partida de futebol por
dispositivos radiofénicos vem se tornando algo cada vez mais visual e interativo. Capazes
de formar ambientes especificos para a vivéncia do lazer, as experiéncias inseridas nesse

espectro proporcionam um encurtamento das relagdes espago-tempo, ao passo que
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possibilitam a ampliacdo do dinamismo e da simultaneidade das interacdes interpessoais
(SCHAWARTZ, 2003). O surgimento e a popularizacdo da internet se colocam, por sua
vez, como elementos fundamentais para a reinvengdo das formas de produzir e de se
apropriar dos contetdos veiculados pelo radio.

Nos dias de hoje, escutar a narracdo de uma partida de futebol pode envolver
diversas experiéncias de interatividade, diminuindo as fronteiras entre a producdo e a
recepcdo de contetido. Ouvintes, locutores e comentaristas estdo em contato direto
durante as transmissfes, fato que pode ser visto como razdo e consequéncia da
transformagcdo do rddio “numa grande constelacdo de signos sonoros, textuais e
imagéticos” (PRATA, 2012, p. 80).

A vivéncia de lazer que outrora se centrava na escuta atenciosa da partida de
futebol, capaz de construir imagens e mobilizar emoc6es, passa agora pelo contato entre
0 torcedor-ouvinte e um novo conjunto de experiéncias. Com elas, surgem possibilidades
desse sujeito se sentir integrado ao espetaculo transmitido, ndo somente pela interacéo
com os profissionais da radio, mas também pelo contato com outras pessoas ha escuta.

Participantes ativos do processo de comunicacao, os torcedores exercem um papel
fundamental para a ressignificacdo dos processos de transmissdo e acompanhamento de
futebol pelo radio. Tendo em vista que essa configuracdo pode estar intrinsecamente
ligada a vivéncias de lazer, o objetivo desse artigo é compreender a percepcao dos
ouvintes sobre o ouvir futebol pelo radio, tomando como referéncia tanto a comparacgédo
com outros meios de comunicacdo, quanto as transformacdes que a tecnologia —
sobretudo a internet — tém trazido as formas como eles se comportam durante as

transmissoes radiofonicas.
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Procedimentos Metodoldgicos

O presente trabalho € resultado de uma combinacao entre pesquisa bibliografica e
pesquisa de campo. Visando obter subsidios para a investigacdo proposta,
desenvolvemos, inicialmente, uma revisdo de literatura a fim de obter bases para a
incorporacéo, a articulacdo e a superacgdo de conceitos correlatos ao objeto da pesquisa
(MINAYO, 2002).

Assim, foram despendidos esforgos na busca por material tedrico acerca do
futebol, sua chegada no Brasil e a importancia dos meios de comunica¢éo para sua difuséo
e apropriacdo como vivéncia de lazer. De modo paralelo, procuramos, também, por
estudos sobre o radio e as evolugdes desse dispositivo ao longo dos anos.

No que se refere ao trabalho de campo, foi feita a aplicacdo de um questionario
durante duas jornadas esportivas da Radio Inconfidéncia®, ocorridas no ano de 2019. Ao
interagir pelo WhatsApp* durante a transmissdo do jogo, o ouvinte recebeu uma

mensagem contendo o enunciado a seguir:

“Convido vocé a participar de uma pesquisa académica sobre Futebol e Radio.
Para isso, basta responder a quatro perguntas:

a) Que diferencas vocé percebe da narracdo esportiva no radio em relagdo a
outros meios de comunicacdo?;

b) Vocé percebe alguma diferenca na narragdo de futebol no radio, ao longo
dos anos, desde que vocé escuta?;

c) Depois da internet, algo mudou no modo como vocé vivencia as
transmissdes esportivas?;

d) Qual a sua opinido sobre a interatividade e participacdo de ouvintes durante
uma jornada?”.

A mensagem foi enviada pelo comentarista da transmissao, atual coordenador de
esportes da Radio Inconfidéncia, José Augusto Toscano. No gue se refere ao retorno dos
ouvintes,foram obtidas respostas de 20individuos, os quais constituem o grupo amostral

da pesquisa.

3 A Radio Inconfidéncia é uma emissora de radio publica, de propriedade do Estado de Minas Gerais, criada
no ano de 1936.

4 WhatsApp Messenger ou apenas WhatsApp é um aplicativo de mensagens instantaneas e chamadas de voz
e video para celulares.
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Para a apreciacdo dos dados foi utilizada a analise de conte(ldo fundamentada por
Trivifios (1987). Segundo esse autor, ha trés fases distintas nesse processo: a pré-analise,
onde é feita a organizacdo do material; a descricdo analitica, na qual é feito um estudo
mais profundo do material levantado; e o tratamento dos resultados obtidos, que consiste
em validar e interpretar as informacdes coletadas.

Assim, na pré-anélise, realizamos a organizagdo das mensagens recebidas, através
da separacdo do contetdo enviado por cada ouvinte. Todas as mensagens foram
agrupadas em um mesmo arquivo digital, contendo a integra das informacdes textuais
enviadas pelos individuos. Nessa fase houve, também, a transcricdo das falas
encaminhadas em forma de audio.

Na descricdo analitica, por sua vez, empreendemos um trabalho de leitura
cuidadosa das informacBes obtidas, na tentativa de identificar elementos que nos
permitissem responder as perguntas propostas. Nesse sentido, buscamos por
aproximacOes e distanciamentos nas falas dos sujeitos e, a partir desses
procedimentos,criamos categorias de analise para agrupar 0s aspectos mais relevantes
para o estudo.

Por fim, na etapa de tratamento dos resultados, as informacGes destacadas foram
apresentadas e discutidas dentro de cada uma das categorias de analise. Tal separacéo foi

feita tomando como referéncia as perguntas enviadas aos ouvintes.

A Difusdo do Futebol como Lazer no Brasil e a Importancia dos Meios de
Comunicacao
Institucionalizado na Inglaterra no ano de 1863°% o futebol comecou a ser

praticado no Brasil nos anos finais do século XIX. Com uma predominancia da

> O movimento de institucionalizacdo do futebol como uma modalidade esportiva esta ligado a um embate
que resultou no estabelecimento de distinges formais entre o rugby e o futebol. Em decorréncia de
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participacdo de pessoas pertencentes as elites social e econdémica da época, esse esporte
se colocou, ja naquele momento, como um objeto de interesse dos meios de comunicacéo.

Capaz de despertar a atencdo da parcela economicamente mais rica da sociedade,
avida por se adequar a diferentes simbolos da modernidade europeia, o futebol tornou-se
figura presente na cobertura jornalistica brasileira. Com a utilizacdo de termos em inglés
para descrever elementos que se relacionavam a esse esporte (SOUTTO MAYOR,;
SOUZA NETO, 2016), apropriar-se de seus sentidos representava uma possibilidade de
distincdo social.

Em uma sociedade marcada por estruturas rigidas e por flagrantes desigualdades
nas condicOes de vida de seus integrantes, houve resisténcias para a democratizacdo do
acesso a esse esporte, no intuito de restringir sua apropriacéo a elite da época. Assim,
enquanto para esses individuos o futebol se colocava como “uma nova pratica corporal
(esportiva e de lazer) que se oferecia a experiéncia cotidiana” (MASCARENHAS, 2000),
para a maior dos brasileiros ele apresentava barreiras de acesso que extrapolavam as
questdes referentes a classe social.

Com a escraviddo recém abolida, as diferenciacBes entre negros e brancos eram
ainda bastante presentes, tanto no imaginario das pessoas, quanto nas possibilidades de
ocupar 0s espacgos sociais. No decorrer do tempo, no entanto, o futebol passou a se fazer
presente na realidade das classes trabalhadoras. A difusdo desse esporte nas fabricas pode
ser vista, dentre outros motivos, como decorrente das partidas que reuniam funcionarios
ingleses e operarios brasileiros. Como consequéncia, ja nas primeiras décadas do século
XX, era possivel visualizar certas associa¢Oes operarias com a finalidade de formar times

de futebol (LEMOS, 2005).

divergéncias entre os modos de jogar, houve a separac¢do de dois grupos: o primeiro grupo formulando o
que seria o rugby e o segundo, em 1863, criando a Football Association (FA) — ou Associagéo de Futebol,
em portugués —, estabelecendo o formato atual que conhecemos para o futebol (SOUTTO MAYOR;
SOUZA NETO, 2016).
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O surgimento dessas equipes propiciou a realizacdo de confrontos entre
grupamentos de diferentes fabricas e, posteriormente, a realizacdo de embates entre times
de operarios e selecionados formados por associados de clubes da elite. Esse movimento
fez com que, ja nos anos de 1920, o futebol comecasse a figurar como cultura de massa
(LEMOS, 2005). Alimentando rivalidades entre equipes das mesmas cidades, esse
esporte foi se tornando “cada vez mais apropriado por uma populagdo diferente da que o
havia difundido”, contemplando praticantes “mulatos, negros, pobres e analfabetos”
(SOUTTO MAYOR; SOUZA NETO, 2016, p.43).

Vale destacar, no entanto, que esse processo ndo ocorreu sem que houvesse
resisténcia de uma parcela de seus praticantes. Dando forma a uma espécie de “luta de
classes”, as discussdes sobre a profissionalizagao do futebol podem ser notadas como um
marco das disputas entre dois grupos de interesses. De um lado estavam os defensores do
amadorismo, que desejavam preservar o carater elitista do futebol, enquanto que de outro
se colocavam os favoraveis ao profissionalismo, apoiando transformag6es que permitiam
uma maior difusdo do esporte.

Representando uma oportunidade para que integrantes das camadas mais pobres
da sociedade pudessem ser remunerados pela pratica do futebol, o profissionalismo
acabou vencendo essa disputa. Apoiado por dirigentes de clubes operarios e de outras
agremiacgBes com carater menos elitistas, muitas das quais haviam se tornado mais fortes
com a participacdo de jogadores vindos de classes populares, 0 movimento pela
profissionalizacdo ganhou forca, tambeém, por ir de encontro a anseios presentes no
contexto politico da época.

Consolidada na década de 1930, dentro da Era Vargas (1930-1945), a
profissionalizacdo veio em um momento caracterizado pela presenca do Estado como

agente impulsionador do desenvolvimento econdmico e da ampliagéo da industrializagéo.
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Indo de encontro as perspectivas adotadas nos primeiros anos desse governo, a
institucionalizacdo do ingresso e do pagamento de jogadores negros, pobres, mulatos e
analfabetos nas equipes de futebol, enquadrava-se numa direcéo de estabelecer politicas
sociais para beneficiar os trabalhadores sem prejudicar os lucros da burguesia urbana
(SANTOS, 2010).

Nesse sentido:

A profissionalizagdo dos atletas era perfeita para atingir a duplicidade das
medidas tomadas pelo governo Vargas. Primeiro, entrava no contexto da
legalizacdo do trabalhador, da assinatura de um contrato, de direitos
econdmicos reconhecidos por lei [...]. Por outro lado, dava aos dirigentes e
associados do clube a possiblidade de tratar seus jogadores de futebol como
empregados do clube e ndo mais como socios (SANTOS, 2010, p.414).

Na medida em que esse periodo reunia condi¢des propicias a expansdo do radio
pelo territorio brasileiro, devido a chegada de novas tecnologias, juntamente com o
crescimento da circulagdo de produtos e capitais, houve o interesse no investimento em
equipamentos de radiodifusdo, considerados como meios eficientes de comunicagao
(CREPALDI, 2009). Com os dirigentes esportivos e politicos brasileiros comecando a
notar a popularidade potencial do futebol, sobretudo a partir do Torneio Sul Americano
(MOSTARO, 2016), ampliou-se 0 espaco para que esse instrumento comunicativo se
colocasse como protagonista na disseminagéo da modalidade.

Tal como dito por Mostaro (2016), a partir da década de 1930, narrativas
midiaticas colocando o futebol como um dos pilares do significado de ser brasileiro foram
se tornando cada vez mais presentes no noticiario nacional. Seguindo um desejo do
governo Vargas de buscar um elemento identitario do pais,o futebol foi notado como uma
manifestacao social capaz de reunir parcelas heterogéneas do povo brasileiro. Em meio a
inimeros antagonismos, inerentes a uma sociedade desigual, essa modalidade poderia
unificar “diferentes pensamentos em um tnico, formando uma identidade legitima do que

viria a ser o nacional” (MOSTARO, 2016, p. 24),
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Para tanto, o Estado despontou como agente regulamentador do esporte e 0s meios
de comunicacdo exerceram um papel fundamental no processo de construcdo de um
determinado pensamento social.Interessado em se apropriar do futebol como “meio de
mobilizagdo das massas”, o governo buscou estratégias para fazer da Sele¢@o Brasileira
“uma institui¢do capaz de estabelecer uma identidade ao pais recém-promovido a
Republica” (FERREIRA; SOUZA, 2016, p.69).

As Copas do Mundo ocorridas na década de 1930 serviram como agentes
importantes para a materializagdo desses intentos, tal como pode ser visto em Brinati
(2016). Com presenca crescente nos jornais do periodo, tais competi¢des foram alvo de
discursos midiaticos que, além de se mostrarem otimistas quanto ao desempenho da
Selegdo, deram forga ao estabelecimento de uma identidade relativa ao modo brasileiro
de jogar futebol. Caracterizado pela presenca de elementos como “‘improviso,
intensidade, ofensividade, dribles, floreios com a bola e jogadas inesperadas”, esse estilo
marcaria um jeito Unico de praticar a modalidade (MOSTARO, 2016, p. 19).

Mais do que unificar o povo brasileiro em torno do orgulho de deter as
caracteristicas daquilo que ficou conhecido como “futebol-arte”, a construgdao desse
imaginario tinha efeito em diferentes dimensdes da vida social. Conforme os jogadores
adquiriam mais destaque nos noticiarios, foi sendo forjada a construcéo de idolos que,
além de terem suas imagens utilizadas para vender produtos, serviam de inspiracdo para
as novas geracoes. Em um pais marcado por condi¢6es estruturais de racismo, pobreza e
desigualdades sociais, 0 sonho da ascensdo através da pratica do futebol comecou a ser
nutrido pelo exemplo de atletas como LebOnidas da Silva e Domingos da Guia
(MOSTARO, 2016), figuras mais representativas da Selecdo Brasileira na década de

1930.
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Como consequéncia desses fatos, foram sendo fortalecidas as relaces entre o
futebol e o povo brasileiro, de modo que esse esporte pdde se constituir, gradualmente,
como um simbolo identitario do pais. Com equipes e campeonatos ativos de norte a sul
no territorio nacional, esse esporte foi se estabelecendo como uma vivéncia de lazer cada
vez mais popular, fato propiciado também pelo desenvolvimento tecnolégico, que
permitiu que as noticias e as transmissdes ao vivo da modalidade se tornassem

crescentemente integradas ao cotidiano das pessoas.

O Radio e as Transmissdes Futebolisticas no Brasil

Segundo Edileuza Soares, autora do livro A Bola no Ar: o Radio Esportivo em S&o
Paulo, a irradiacéo pioneira desse esporte no Brasil ocorreu ano de 1931 (SOARES, 1994,
p.29), em partida narrada por Nicolau Tuma, locutor da Radio Sociedade Educadora
Paulista. Retratando um embate entre as sele¢des de S@o Paulo e do Parand, o jogo foi
realizado na Chacara da Floresta, no bairro paulistano da Ponte Grande. Com o placar
final de 6 x 4 para os paulistas (SOARES, 1994, p.31), esse acontecimento representou
um marco importante para a cena futebolistica nacional, visto que, antes de sua
ocorréncia, o radio se limitava a repetir noticias dos jornais, transmitindo informacdes
apos a realizacdo dos certames.

Dentro desse contexto, para saber algo sobre as partidas em andamento, era
necessario ir aos estadios para ver de perto 0s acontecimentos que se desenrolavam dentro
de campo. A partida narrada e transmitida ao vivo no dia 19 de julho de 1931, deu inicio,
entdo, a uma revolugdo na forma, no alcance e na velocidade de difundir informagdes
sobre o futebol no Brasil.

E preciso entender, no entanto, que n&o houve um caminho facil para a efetivagdo

dessas transformacGes. Além das questdes técnicas, ligadas ao custo e ao trabalho
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necessario para a montagem das instalacbes, ha de se destacar pontos relativos as
estratégias dos locutores na realizagcdo de um novo tipo de trabalho. Sobre isso, Prado
(2012) ressalta a falta de nimero nas camisas dos jogadores, que obrigava o narrador a
decorar a fisionomia dos atletas, e a necessidade de criar uma linguagem para 0s ouvintes
entenderem o que se passava dentro de campo.

De forma complementar, Soares (1994) aponta outras dificuldades, como o fato
de ndo haver um local reservado ao locutor naquela época. Segundo a autora, 0s primeiros
locutores ficavam junto com a torcida. Também lembra que, na época, ndo havia nem
comentaristas, nem reporteres, o que fazia com que o locutor fosse obrigado a falar os
dois tempos de 45 minutos sem parar.

Tais dificuldades, entretanto, foram contornadas por Nicolau Tuma, que ficou
conhecido como Speaker Metralhadora, em decorréncia de seu estilo rapido de narrar.
Fazendo descricdes minuciosa dos lances, a partir do acompanhamento de cada
movimento dos jogadores em campo, esse locutor criou uma estratégia eficiente para a
transmissédo de futebol no radio.

Apreciador da modalidade desde os tempos de crianca e profundo conhecedor de
suas regras, Tuma desenvolveu formas didaticas e envolventes para relatar o que se
passava dentro de campo. Buscando ensinar o futebol aos ouvintes, chegou a pedir que o
publico visualizasse 0 campo imaginando um retangulo, ou pegando uma caixa de
fésforos enquanto escutava 0s jogos (SOARES, 1994). Contribuiu, assim, para agregar
mais apreciadores a modalidade, uma vez que facilitava 0 acompanhamento e a
compreensdo do esporte, mesmo por parte daqueles que ndo podiam comparecer
pessoalmente ao local da disputa.

Contrariamente a isso, quando comegaram a ocorrer as primeiras transmissoes de

futebol pelo radio, diretores e presidentes de clubes se posicionaram contra sua realizacéo,
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acreditando que esse instrumento representaria uma concorréncia a assisténcia do esporte
dentro de campo. Temendo o0 esvaziamento dos estadios, até entdo a unica fonte de renda
das equipes, chegaram a estabelecer proibi¢des para a entrada de narradores nos espagos
dos jogos.

Para a reversdo desse cenario, foi necessario que o tempo mostrasse os efeitos
positivos do radio na ampliacdo do publico do futebol. Por promover o aumento do
contato das pessoas com essa modalidade, o radio auxiliou na expansdo da ocupacao e,
consequentemente, na necessidade de crescimento dos estadios. Nesse sentido, pode-se
mencionar uma sinergia na relagdo entre o futebol e o referido meio de comunicacao.
Enquanto um difundia mensagens esportivas a um contingente cada vez maior de pessoas,
0 outro ajudava a popularizar o veiculo de massa que ha pouco chegara ao pais (PRADO,
2012).

Os sentimentos transmitidos pelos narradores ampliavam o interesse e o afeto do
publico para com suas equipes e idolos. O momento do gol, sempre um ponto de alta
carga emocional, foi entdo sendo moldado de forma a trazer para o ouvinte um pouco da
atmosfera de éxtase vivida nas arquibancadas. Para tanto, fundamental foi a contribuicdo
do locutor Manoel Bittencourt Rebello Junior.

Criador do grito longo para narrar 0 momento mais esperado do futebol, ele
chegou a se autonomear como “o homem do gol inconfundivel”. Locutor da Radio
Difusora de Sdo Paulo, valeu-se da empolgacdo dos torcedores para ampliar o grito de
gol até quase ficar sem ar. O que até entdo era uma excecao, tornou-se um requisito entre
os locutores esportivos, fazendo com que a enunciagdo prolongada do gol virasse
referéncia em diversos paises do mundo (SOARES, 1994).

Outro locutor que deixou sua marca na transmisséo esportiva, foi Ary Evangelista

Barroso. Popularmente conhecido como Ary Barroso, ele, além de ter sido um importante

Leere, Belo Horizonte, v.23, n.4, dez/2020. 332



“Vocé Vé. Vocé Lé. Vocé Ouve”
Velise de Oliveira Maciel e Mauro Ldcio Maciel Junior
compositor e autor da cangdo “Aquarela do Brasil”, teve uma carreira bem-sucedida como
radialista, dando origem a um estilo mais descontraido nas transmissdes esportivas. Ainda
na década de 1930, ao tocar uma gaita de boca quando os gols eram marcados no gramado,
deixou seu legado para as jornadas futebolisticas. As vinhetas e efeitos sonoros,
aprimorados posteriormente por diversas radios, e que sdo usadas hoje nas transmisses
esportivas, tiveram sua origem com o “homem da gaitinha” (PRADO, 2012).

No que se refere a inovacdes externas a figura do locutor, a década de ouro do
radio ficou marcada pelas primeiras aparices dos reporteres de campo e dos
comentaristas esportivos. No ensaio “Réadio e Futebol: gritos de Gol de Norte a Sul”,
Almeida e Micelli (2004) afirmam que é nesse periodo que se encontram 0S primeiros
registros de atuagOes desses profissionais nos campos brasileiros. Assim, o jornalista
gaucho Ary Lund foi a primeira pessoa a exercer a fun¢do de comentarista esportivo no
pais.

Sua aparicéo inicial se deu quando o locutor Gagliano Neto o chamou no intervalo
de um jogo, para que ele desse sua opinido sobre o desempenho dos times, dos jogadores
e comentasse a respeito das principais jogadas da partida. A abertura de espaco para esses
profissionais encontrava motivagdo em um fator objetivo, baseado no receio que as radios
tinham de que os ouvintes trocassem de estacdo durante o intervalo. Falar o que havia
acontecido no primeiro tempo se colocava, entdo, como uma maneira de segurar a
audiéncia do torcedor (ALMEIDA; MICELLI, 2004).

Com relacéo ao reporter de campo, Almeida e Micelli (2004) afirmam que, no Rio
de Janeiro, Geraldo Romualdo da Silva foi a primeira pessoa a desempenhar tal funcéo.
Atuando pela Radio Globo, ele foi também pioneiro na utilizacdo do microfone sem fio,

que dava maior mobilidade e agilidade nos deslocamentos durante as partidas.
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A evolucdo na disponibilizacdo de linhas telefénicas, devido a melhorias nas
telecomunicacdes brasileiras e a transmisséo via micro-ondas em meados da década de
1960, também garantiram um impulso do “ao vivo” nas reportagens de campo. No
periodo entre 1960 e 1990, as emissoras continuaram a utilizar diferentes modelos de
microfones sem fio e linhas telefnicas fixas para transmitir os jogos, que eram instaladas
com antecedéncia nos campos de futebol.

Com o passar do tempo, outras transformacdes foram ocorrendo, fazendo com que
o futebol no radio fosse gradativamente se aproximando dos moldes conhecidos nos dias
atuais. O modelo de narracdo esportiva com um locutor, um comentarista de jogo, um de
arbitragem e o0s reporteres em campo ndo é, entdo, algo que nasceu pronto. Para sua
efetivacdo, contribuiram a existéncia de avancos tecnoldgicos, questdes contextuais, o
pioneirismo e a criatividade de determinados profissionais em diferentes épocas.

Atualmente, o réadio trabalha com diferentes linguagens e 0 som também dialoga
com o video, a fotografia, a infografia e o texto escrito, gerando o conceito de radio
expandido. Aparelhado pelos meios digitais, o radio pode oferecer ndo apenas 0s
elementos sonoros tradicionais (voz, efeitos), mas toda uma arquitetura de interacdo. No
rddio expandido a audiéncia ndo apenas escuta e presta atengdo, mas critica, elogia,
participa e interage com outros ouvintes em maltiplas plataformas (KISCHINHEVSKY,
2012).

Conforme a sociedade contemporanea tem possibilitado a ocorréncia de variadas
formas de relacdo interpessoal, ocasionadas, sobretudo, pela evolucédo das tecnologias da
informacdo e da comunicacédo, a experiéncia de ouvir o radio vem acompanhando suas
transformacdes. Dentre outras coisas, nota-se uma tendéncia do ouvinte de se colocar
como um participante cada vez mais ativo na programacéo, influenciando diretamente no

conteudo veiculado e produzido por esses meios.
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No caso das transmissbes futebolisticas, que sdo comumente difundidas em
tempos sociais destinados a vivéncia do lazer, tém sido abertas possibilidades para a troca
de mensagens por WhatsApp, a realizacdo de comentarios via Instagram®, Facebook’,
Twitter®e, até mesmo, o acompanhamento da transmissdo por ferramentas de
streaming®ao vivo, fora do dial. Com isso, pode-se perceber um movimento que mostra
esse sujeito, cada vez mais, se deslocando “de sua passividade como consumidor de
noticias para um nivel de maior intera¢cdo com o acontecimento e com a circulacdo das
informagoes” (ZIMMERMANN, 2012, p. 183).

A experiéncia de ouvir uma partida de futebol pelo radio esta sendo, assim,
transformada, passando a agregar novas percepcOes e possibilidades de interacdo do
torcedor-ouvinte. Além de escutar o jogo, esse individuo pode ver imagens das cabines
de transmissdo, enquanto Ié comentarios de outras pessoas e envia suas proprias

mensagens, se colocando como participante ativo da construcao da jornada esportiva.

A Experiéncia do Futebol pelo Radio a partir das Percepcbes dos Torcedores-
Ouvintes da Radio Inconfidéncia

Fundada no dia 03 de setembro de 1936, a Radio Inconfidéncia AM 880 surgiu
com a funcdo de integrar o estado de Minas Gerais. Fruto de um momento em que as
tecnologias da informacdo apresentavam uma expansdo no Brasil, essa emissora
pretendia ser um canal efetivo de comunicacao da popula¢do mineira, com programacao

voltada a realidade das pessoas do estado. Nesse sentido, ja no primeiro slogan a radio

6 Instagram é uma rede social de compartilnamento de fotos e videos entre seus usuarios.

" Facebook é uma rede social criada no ano de 2004, com o objetivo de conectar pessoas com os individuos
ao seu redor, compartilhando fatos e momentos importantes de suas vidas.

8 Twitter € uma rede social no formato de micro blog, que permite que seus usuarios enviem e recebam
informacdes pessoais de outros contatos, em tempo real.

¥ Streaming é uma tecnologia representada por uma forma de transmissdo digital similar ao radio e a
televisdo, com a veiculagdo de contetidos via internet, sem a necessidade de descarga de dados.
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mostrava o vinculo que pretendia estabelecer com seu lugar de origem, ao se declarar
como a difusora da “voz de Minas para toda a América”.

O grande articulador deste projeto foi o entdo secretario de agricultura, Israel
Pinheiro que, em maio de 1935, enviou as prefeituras mineiras uma circular pedindo
dinheiro para montar uma radio difusora no estado. Apresentando uma caréncia de
estradas asfaltadas e de linhas de telefonia, habitado por uma populagdo
predominantemente rural e uma economia agraria, Minas Gerais tinha autoridades avidas
pelo desenvolvimento de um canal mais eficiente de integracdo entre 0s municipios e
capital. Nesse contexto, a criagdo de uma radio estatal aparecia como uma boa alternativa
para atingir o objetivo dos governantes.

Com a adeséo de prefeituras ao projeto, o dinheiro arrecadado foi sendo utilizado
para comprar 0s equipamentos necessarios. A fazenda Gameleira, pertencente ao Instituto
Jodo Pinheiro, recebeu o primeiro sistema de transmissores da radio. Os primeiros
estadios, por sua vez, ficavam no edificio Feira Permanente de Amostras, que também
foi inaugurado em 1936. Em pouco tempo, o prédio transformou-se num centro cultural
e social da cidade, com restaurante, auditorio e saldo de baile. Também era um local onde
0S comerciantes e industriais de Minas vinham expor 0s seus produtos.

Buscando proporcionar uma grade variada de conteudos aos seus ouvintes, a
Inconfidéncia apostou, logo em seus primeiros anos, na presenga dos esportes em sua
programacdo. Foi assim que, no ano de 1938, se colocou como a primeira emissora de
Minas Gerais a transmitir, de outro pais, uma Copa do Mundo de Futebol.

No que se refere ao estabelecimento formal de um departamento de esportes, a
primeira referéncia encontrada remete a uma publicacdo da Revista Alterosa, de janeiro
de 1942.Com a divulgacdo de uma foto do locutor Moacir Gama, seguida do comentario

de que as irradiagdes esportivas da R&dio Inconfidéncia arrebatavam multiddes, a
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reportagem da mostras do gosto da populacdo por esse tipo de transmissdo. Em agosto de

1944, na mesma revista, novamente um comentario sobre Moacir Gama:

Desde 1935, Gama, o popular locutor esportivo vem animando a reportagem
da PRI-3, com geral satisfacdo por parte do grande publico da Inconfidéncia.
Gama ndo é apenas um locutor seguro e criterioso, que procura dar a sua
atuacdo um cunho de imparcialidade e justica, condi¢des basicas para o éxito
de uma reportagem desse género. Ele é, antes de tudo, um técnico, perfeito
conhecedor de todos os esportes em que deve atuar. Através de sua palavra
facil e fluente, a PRI-3 vem irradiando num louvével esforco de bem servir ao
publico que freqlienta a sua onda, todos os grandes peritos de futebol, natacéo,
basquete, regatas, luta livre etc. Moacir Gama comanda ainda o programa
“Esporte no Ar” que a PRI-3 irradia diariamente as 19,45hs, com notas e
comentarios sobre o panorama esportivo local e nacional (REVISTA
ALTEROSA, 1944, p. 104).

Ao fazer a leitura do trecho acima, podemos notar que s&o mencionadas
caracteristicas do locutor, condizentes a caracterizacdo desse profissional feita
anteriormente. Descrito como um profundo entendedor de esportes,esse sujeito possui as
credenciais necessarias para transmitir ao ouvinte informages precisas e seguros daquilo
que se passa dentro de campo. Nesse sentido, podemos dizer que Moacir Gama, ao
desempenhar seu trabalho com qualidade, contribuiu para que a Radio Inconfidéncia
pudesse construir uma trajetoria importante nas transmissdes esportivas no estado de
Minas Gerais.

Com uma atuacdo competente, o referido locutor abriu espaco para que outros
profissionais o sucedessem, fazendo com que a emissora tenha continuado a transmitir
jogos até os dias atuais. Com a veiculacéo de jornadas esportivas em seu canal de AM,
ondas curtas e também através da internet, a Inconfidéncia vem atingindo ouvintes tanto
do interior do estado de Minas Gerais como de outros lugares do Brasil e até do Exterior.

No que diz respeito as percepcbes dos ouvintes sobre a narragdo esportiva no
radio, tendo como referéncia as quatro questdes enviadas aos ouvintes durante as
transmissdes, foram encontrados os resultados descritos na tabela a seguir. Enquadrados
em diferentes categorias, pensadas a partir dos questionamentos enviados aos torcedores,

esses dados representam os enunciados mais frequente nas respostas de cada pergunta.
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Tabela 1: Categorizacao das Respostas Obtidas do Questionario

Percepcdes sobre a
transmissdo/narraca
0 esportiva no radio

Transformagdes nas
transmissdes/narracdes
esportivas ao longo do

Mudancas
proporcionadas pela
popularizagdo  da

Percepcbes sobre as
possibilidades de
interatividade e

em relacéo a outros tempo internet participacéo

meios de proporcionadas pela
comunicagao internet

- Mais emocao; - Locutores buscam inovar - Faz com que a - Excelente a
- Maior interacdo com  nas narragdes; transmissao atinja um  possibilidade de
0 ouvinte; - Introducdo das mulheres numero maior de participacdo dos
- Traz uma maior na narracao esportiva; pessoas; ouvintes e a
curiosidade para o - Presenca das mulheres - Néo percebi reciprocidade dos
evento esportivo; “no campo”; mudanca; narradores e

- E uma transmissao
que prende mais a

- Narradores e reporteres
melhoraram muito para

- Sim, mudou (sem
justificativas).

comentaristas;
- Oportunidade para

atencéo. falar sobre o jogo;

- Criacdo de alternativas
para interagir com pessoas
que nao estdo
necessariamente
interessadas nos jogos.

Fonte: elaborada pelos autores.

gue 0s ouvintes possam
expressar suas opinides.
- Maior entusiasmo em
escutar as partidas, por
poder participar das
transmissdes.

Tendo esses resultados como referéncia, é possivel dizer que, quando comparada
ao que é feito em outros meios de comunicagdo, a narracdo esportiva do radio é
vivenciada de forma diferente pelo torcedor. A presenca de caracteristicas relativas a
capacidade de transmitir um maior teor emocional, despertar mais curiosidade, ampliar a
interacdo e prender mais intensamente a atencdo trazem revelagdes importantes. Para
compreender esse cenario, é necessario unir elementos inerentes a difusdo radiofénica,
com estratégias de locucdo desenvolvidas nessa trajetoria.

Por ndo possuir o suporte visual, o radio traz uma atmosfera diferenciada a partida
de futebol. Condicionando a formagdo da imagem aquilo que é dito pelo locutor, esse
instrumento amplia a curiosidade e a apreensdao do ouvinte, que, por ndo conseguir ver o
que acontece dentro de campo, precisa se manter atento as informacdes sonoras que lhe
sdo passadas. Consequentemente, o torcedor se coloca em maior proximidade com o
inesperado, o0 que contribui para elevar a carga emocional que envolve o
acompanhamento do jogo.

Ao longo da histéria, os préprios narradores usaram desses elementos para

desenvolver estratégias capazes de tornar a transmissao radiofonica atraente ao publico.
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Contrariando o ideal de isencdo pregado pelos manuais de jornalismo, a transmissao
futebolistica se estabeleceu com um teor emocional e coloquial, no intuito de retratar o
esporte como um elemento popular, acessivel a todos os publicos e classes sociais.

Exemplificando essas ponderagdes, o ouvinte E.S., de Montezuma-MG, afirma
que, ao ndo ver o lance e apenas ouvir a descricdo do narrador, ele sente “muito mais
emocdao do que quando tem a imagem”. Na mesma linha, O. R., de Sdo José dos Campos-
SP, afirma que “ouvir 0 jogo no radio é muito mais emocionante do que assistir na
televisdo”.

No que se refere as mudancas nas transmissdes esportivas ao longo dos anos, as
respostas dos ouvintes apresentaram a maior pluralidade entre todas as categorias do
estudo. Dentre os fatos mencionados, a introdugdo das mulheres nas jornadas esportivas,
a busca por novos jeitos de narrar e o desenvolvimento de estratégias de interatividade,
valem ser mencionados como elementos representativos que emergiram das falas dos
sujeitos.

Sobre a mencdo a presenca das mulheres como uma inovacgdo, é importante
apontar a primazia da Radio Inconfidéncia na disponibilizagdo de seu microfone para que
uma radialista do sexo feminino narrasse uma partida de futebol. Ancorada em
transformacdes sociais que foram abrindo espaco para o crescimento da insercédo de
mulheres como profissionais da comunicagédo, no dia 07 de novembro de 2017, Isabelly
Morais se tornou a primeira narradora de um jogo de futebol no radio de Minas Gerais.
Presente na transmissdo de Ameérica-MG e ABC-RN, ela quebrou paradigmas e se
estabeleceu na memoria dos ouvintes da emissora.

Como prova disso, D.A., de Vitoéria—ES,afirma que acompanha jogos de futebol
desde 1973 e que a grande mudanca percebida foi a presenca de mulheres nas jornadas

esportivas. O ouvinte A., de Moeda—MG, por sua vez, foi mais explicito, citando de forma

Leere, Belo Horizonte, v.23, n.4, dez/2020. 339



“Vocé Vé. Vocé Lé. Vocé Ouve”
Velise de Oliveira Maciel e Mauro Ldcio Maciel Junior
direta a inovacdo trazida pelas narracdes com voz feminina. Outro torcedor, que ndo quis

se identificar, disse o seguinte:

A participacéo das mulheres na radio, é algo novo e muito edificante. Elas t&o
jovens e entendem tanto de esportes no geral. O que dizer da Isabelly Morais
narrando? E muito bom e maravilhoso. Isso s6 veio pra acrescentar e
enriquecer ainda mais o futebol e mostrar que mulheres entendem sim de
futebol, e isso ndo menospreza de jeito nenhum o trabalho dos homens.

Por outro lado, quando tomamos contato com falas sobre as buscas por novos
jeitos de narrar e a utilizacdo de estratégias para aumentar a interatividade, sdo reveladas
questdes ja discutidas sobre a propria consolidacdo do radio na transmissao de partidas
de futebol. Em decorréncia da necessidade de descobrir formas de tornar as jornadas
esportivas mais interessantes e atraentes ao publico, os locutores e as emissoras se
colocam a procura de inovacgdes capazes de agradar aos ouvintes e, consequentemente,
Ihes garantir algum diferencial em relacdo a concorréncia.

Nesse contexto, A. S., de Rio Verde-MT, destaca as “curiosidades que sao
informadas no radio sobre a partida”. Dada a ampliacdo das facilidades de acesso as
informacdes, é essencial que os profissionais envolvidos nas transmissdes dos jogos
estejam por dentro de questdes referentes ao embate narrado, ao histérico das equipes e
aos acontecimentos cotidianos no meio futebolistico. Para tanto, a profissionalizacéo dos
narradores, repdrteres e comentaristas representou um passo importante para a melhoria
dos servicos das radios, na medida em que permitiu a esses individuos a possibilidade de
dedicarem mais tempo e recursos a atividades formativas.

Quando questionados sobre as mudancas proporcionadas pela popularizagdo da
internet, 0s ouvintes apresentaram uma gama menos variada de respostas. Nessa tematica,
enunciados curtos sobre a percepcdo ou ndao de mudancas, sem o acompanhamento de

justificativas, apresentaram indices significativos de mencdes. Para deles, cabe destacar
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as mencdes a possibilidade que a internet trouxe para que a radio pudesse ser ouvida por
um maior nimero de pessoas.

Tomando como referéncia a localizagao dos torcedores que enviaram respostas ao
questionario, o destaque para as facilidades trazidas pela internet no que se refere a
comunicacdo de larga distancia, parece ser justificado. Dos 20 respondentes, 40% residem
fora do estado de Minas Gerais e, dentre esses individuos, ha um que possui moradia em
outro pais.

Para essas pessoas, a internet é, entdo, o meio de conexdo com a Radio
Inconfidéncia, tanto para ouvir as transmissfes esportivas, quanto para acompanhar
outros programas da emissora. Tal vantagem € mencionada, até mesmo, por ouvintes
residentes em Minas Gerais que, por possuirem a possibilidade de acompanhar as
transmissdes on-line, podem prescindir da posse de aparelhos de radio.

Assim, F. S., de Aracuai-MG diz que a “maior mudanga é que vocé hoje pode
ouvir o jogo pelo aplicativo e ndo precisa mais de um radio de ondas baixas”. D.A., de
Vitoria—ES, afirma que quando saiu de Curitiba e foi para Vitdria em 1986, ndo havia
internet e ele “s6 ouvia pelo radio de 7 faixas motoradio”, o que era uma grande
dificuldade, fazendo, até mesmo, com que houvesse dias que ele ndo conseguia sintonizar
o radio. Com a introducéo da internet a situacdo se transformou e, conforme mencionado
por este ouvinte, esta “tudo muito bem”.

Com relacdo ao ultimo questionamento, ao serem perguntados sobre as
possibilidades de interatividade e participacdo abertas pela internet, a maioria dos sujeitos
demonstrou contentamento com a nova realidade. Para tanto, expressaram suas
percepcbes sobre a importancia da reciprocidade dos narradores, bem como do

entusiasmo gerado pela oportunidade de participar ativamente das transmissdes.

Leere, Belo Horizonte, v.23, n.4, dez/2020. 341



“Vocé Vé. Vocé Lé. Vocé Ouve”
Velise de Oliveira Maciel e Mauro Ldcio Maciel Junior
Do Japdo, F.L. destacou a interatividade do radio e a voz ativa do ouvinte durante
a transmissdo. J.A., de Itaina—MG, disse que a interacdo & marca registrada da
Inconfidéncia ha vérios anos, mas que hoje ela se apresenta de forma muito mais facil, na
medida em que antes isso era feito por cartas enviadas a redacao. A ouvinte M. A., de Sdo
José dos Campos-SP, por sua vez, fez uma afirmacdo que mostra o papel que o radio pode

exercer em diferentes dimensdes da vida das pessoas:

Acho excelente isso de poder interagir com vocés que estdo tdo longe. Mandar
uma mensagem e poder ouvi-la no ar sendo lida é muito bom. Na primeira vez
que mandei e ouvi fiquei muito emocionada e até hoje acho muito bom quando
vocés leem o que escrevo. Estas participagdes me ajudaram em muitas coisas,
principalmente quando eu estava fazendo um tratamento para a depressdo. O
esporte e essas participagdes foram de uma ajuda incrivel pra superar tudo.

Dentre outras coisas, tais comentérios revelam uma caracteristica importante
desse meio de comunicacao, que € a proximidade estabelecida com as pessoas. Tal como
dito por Alves (2014, p. 01) o “radio, apesar de se tratar de um meio de comunicagéo
social enquadrado numa l6gica de comunicacdo de massas, tem historicamente um papel
de relacionamento intimo e préximo com o publico em geral”.Primeira midia eletrdnica
movel do mundo, esse meio de comunicagdo mantém até os dias atuais o estabelecimento
de dialogos permanentes com seu publico, o que é valorizado e destacado pelos
depoimentos dessa pesquisa.

Tendo a escuta do futebol como uma possibilidade de vivenciar o lazer, os sujeitos
desse estudo revelaram suas percepcdes sobre as modificacdes que a internet trouxe a
apropriacdo desse momento. Imersos em um cendrio sociocultural onde elementos
virtuais tém se feito cada vez mais presentes nos modos de vida da populagéo, esses seres
se mostraram adaptados e satisfeitos com a introducao de transformacdes na forma de
ouvir o rédio.

Inseridos em espécies de comunidades desterritorializadas, os torcedores-ouvintes

se manifestam e tém suas opinides ouvidas nas jornadas esportivas. Sentindo-se
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valorizados e pertencentes ao ambiente que envolve a transmissdo dos jogos, eles
estabelecem interacOGes caracterizadas pela troca de informacgdes sobre o futebol,
aproximando individuos sem a necessidade da proximidade fisica entre eles (FRAGA;
SILVA, 2010). Acabam, assim, por ampliar o vinculo com as emissoras e com 0s sujeitos
que participam daquele circulo de sociabilidade.

A internet, nesse sentido, ao invés de afastar as pessoas do radio, acabou por
diminuir as fronteiras desse relacionamento. A comunicagdo que antes era feita por carta
ou telefone, agora pode ser realizada com mais facilidade, a partir de mensagens enviadas

e lidas instantaneamente, englobando locutores, comentaristas e 0s proprios ouvintes.

Considerac0es Finais

Elemento importante para o estabelecimento e a consolidacao do futebol como um
artefato da cultura brasileira, o radio € um meio de comunicacao que passou por diversas
transformagdes ao longo de sua historia. Tendo chegado ao Brasil na década de 1920, a
transmissdo radiofonica se expandiu nos anos 1930, se apresentando, simultaneamente,
como sujeito e objeto de mudancas econdmicas, sociais e culturais que ocorriam no
periodo.

Em uma sociedade desigual e com grandes taxas de analfabetismo, o radio
apareceu como um instrumento capaz de difundir informacGes para um publico
heterogéneo, atingindo pessoas que ndo podiam ler as mensagens publicadas pelos jornais
e por outras formas de midia impressa. Com uma linguagem mais acessivel, combinada
com a instantaneidade e o0 maior alcance da informagao, esse equipamento teve um papel
marcante na popularizacdo do futebol no Brasil.

O improviso e a criatividade dos locutores foram essenciais para criar um estilo

de comunicacdo capaz de atrair e manter a atencéo dos ouvintes. Com o passar dos anos,
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a mobilidade, a praticidade e a acessibilidade do radio fizeram com que ele se tornasse
um grande parceiro do publico para o futebol. As novas possibilidades de interacéo, por
sua vez, como a internet e o uso de redes sociais, fizeram 0 ouvinte se sentir cada vez
mais parte da radio, o que ampliou as possibilidades de uma audiéncia mais fiel, face a
pluralidade de canais disponiveis.

Por meio de mensagens que podem endossar ou criticar posicionamentos de outras
pessoas, 0s torcedores expBem posicionamentos, afirmam identidades, estabelecem
concordancias e desenvolvem conflitos, se apropriando das redes sociais Como um espaco
intrinsecamente relacionado ao acompanhamento das jornadas esportivas. Sem perder a
sua esséncia, o radio agrega as novas ferramentas digitais para ampliar seu raio de
penetracéo e estender sua polifonia dialdgica.

Quanto as percepcdes dos ouvintes sobre a comparacdo com outros meios de
comunicacdo, observa-se a mencao de questdes relativas a capacidade dos locutores de
radio de transmitirem um maior teor emocional, despertarem mais curiosidade,
ampliarem a interacdo e prenderem mais intensamente a atencdo do publico.
Complementarmente, vale destacar as menc¢des dos torcedores sobre a riqueza de
informacgdes do radio que, por ndo ter o suporte da imagem, exige que o locutor
proporcione menores tempos de pausa nas emissdes de contetidos sonoros.

No que diz respeito as transformagfes na narracdo esportiva ao longo do tempo,
podemos concluir que os ouvintes que participaram da entrevista ddo maior destaque a
elementos recentes, como a interagdo provocada pela internet e a presenca de
profissionais mulheres na locucdo das jornadas. Sobre isso, merece destaque o
pioneirismo da Radio Inconfidéncia na inser¢do de uma narradora de futebol no estado

de Minas Gerais, fato ocorrido no ano de 2017.
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Mais especificamente sobre a internet e as modificacGes por ela geradas, a
abertura de maiores possibilidades de interacdo para o puablico parece ser um elemento
bem visto pelos ouvintes. Apropriado por esses individuos atraves do contato com
diferentes midias digitais, esse novo modo de vivenciar as transmissdes esportivas é parte
das modificagOes de uma era.

Marcada pela expanséo da virtualidade nas interagdes interpessoais, a sociedade
contemporanea tem trazido, através das inovacOes tecnologicas, a aparicdo de novas
formas de ser e de estar no mundo. Parte integrante da vida cotidiana, o lazer tem suas
experiéncias imersas nessa dinamica, inserindo as modificacOes trazidas pela tecnologia
em diferentes campos de vivéncias.

No caso especifico das transmissdes de futebol pelo radio, a tecnologia tem
contribuido para ampliar os vinculos e o sentimento de pertencimento do ouvinte com a
emissora de sua preferéncia. Mantendo caracteristicas antigas, como a coloquialidade, a
proximidade com o publico e a simplicidade da comunicac¢éo, a0 mesmo tempo em que
agrega inovacoes trazidas pelo tempo, o radio permanece como uma figura forte nas
transmissGes esportivas, ndo apenas levando o futebol para todo o Brasil,mas também

contribuindo para formar novos torcedores e realimentar a paix&o de vérias geragoes.
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