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1. O Dia Mundial sem Tabaco — 31 de maio de 2013

Introducao

O Dia Mundial sem Tabaco é uma celebracdo anuedacrpelos Estados-
Membros da Organiza¢cdo Mundial da Saude (OMS) e87,1Que tem como objetivo
chamar a atengéo sobre a epidemia do tabaco eagadoe mortes evitdveis que causa.

Convencao-Quadro para o Controle do Tabaco

No Brasil, o Instituto Nacional de Cancer José AterGomes da Silva (INCA),
através da Divisdo de Controle do Tabagismo (D@&T)Y o6rgdo responsavel pela
articulacdo desta data, confeccdo do material esitskracdo de gestores e
personalidades para divulgacdo do tema que é @mahualmente pela OMS. Além
disso, o INCA possui a secretaria executiva da G€s@a Nacional para Implementacao
da Convencéo-Quadro (CONICQ), que € o setor regpehgor articular as acodes

preconizadas pela Convencéo-Quadro para o Comtool@abaco (CQCT).

A CQCT é o primeiro tratado internacional de sapdeélica da histéria da
OMS. E representa um instrumento de resposta @& faises membros da
Assembléia Mundial da Saude a crescente epidentabagismo em todo mundo.

A CQCT foi adotada pela Assembléia Mundial da Sarde€21 de maio de 2003
e entrou em vigor em 27 de fevereiro de 2005. Desdi#o, € o tratado que agregou o
maior numero de adesfes na historia da OrganizégfidNacdes Unidas. Até 30 de
maio de 2011, 173 paises ratificaram sua adesssedmtado.

O objetivo da Convencao-Quadro € “proteger as gesapresentes e futuras das
devastadoras consequéncias sanitarias, sociaisergaib e econdbmicas geradas pelo
consumo e pela exposicio a fumaca do tabaco” (Digpb em:

http://www2.inca.gov.br/wps/wcm/connect/observaiodontrole _tabaco/site/home/)



2. A mensagem da Organizacdo Mundial da Saude sobmo Dia

Mundial sem Tabaco

Todos os anos, no dia 31 de maio, a OMS e seusigmem todo o mundo
comemoram o Dia Mundial sem Tabaco, destacandsassra saude associados ao uso
dos produtos derivados do tabaco e defendendoicpslieficazes para reduzir seu
consumo. O uso do tabaco e seus produtos derivadosausa mais evitavel de morte
no mundo e atualmente € responsavel pela mortendanucada dez adultos no mundo.

O tema para o Dia Mundial sem Tabaco em 2013 ébip&m de publicidade,
promocéo e patrocinio do tabaco.

E importante ressaltar que todo o Pais que ratiic€QCT assumiu — mediante
o Artigo 13 dessa Convencdo — um compromisso dmgext toda a publicidade,
promocao e patrocinio do tabaco dentro do prazoirt® anos. Essa medida € uma
exigéncia da CQCT.

Artigo 13: Publicidade, promocéo e patrocinio doabaco

1. As Partes reconhecem que uma proibicdo totalpulaicidade, da
promocé&o e do patrocinio reduzird o consumo deytosdie tabaco.

2. Cada Parte, em conformidade com sua ConstituigAseus principios
constitucionais, procedera a proibicdo total deatfmtma de publicidade,
promogdo e patrocinio do tabaco. Essa proibicdo poeendera, em
conformidade com o entorno juridico e os meiositésnde que disponha a
Parte em questdo, uma proibicdo total da publigidad promocéo e dos
patrocinios além-fronteira, originados em seuttmid. Nesse sentido, cada
Parte adotara, em um prazo de cinco anos a partenttada em vigor da
presente Convencdo para essa Parte, medidas tiggslaexecutivas,
administrativas e/ou outras medidas apropriadasmfernmiara sobre as
mesmas, em conformidade com o Artigo 21.

3. A Parte que néo esteja em condigdes de proéepribicéo total devido
as disposigfes de sua Constituicdo ou de seusigioscconstitucionais
aplicara restricbes a toda forma de publicidadempéo e patrocinio do
tabaco. Essas restricbes compreenderdo, em codémenicom o entorno
juridico e os meio técnicos de que disponha a pantguestao, a restricdo ou
proibicdo total da publicidade, da promocao e dmop#io originados em
seu territério que tenham efeitos na além-frontéiesse sentido, cada Parte
adotara medidas legislativas, executivas, admatigas ou outras medidas
apropriadas e informara sobre as mesmas em coufademicom o Artigo 21.
4. No minimo, e segundo sua Constituicdo ou sduosipios constitucionais,
cada Parte se compromete a:

(a) proibir toda forma de publicidade, promoc¢aocatrqeinio do tabaco, que
promova um produto de tabaco por qualquer meiosgjgefalso, equivocado
OuU enganoso ou que possa induzir ao erro, a respeisuas caracteristicas,
efeitos para a saude, riscos e emissoes;

(b) exigir que toda publicidade de tabaco e, quaplicavel, sua promogéo e
seu patrocinio, venha acompanhada de adverténei@ensagem sanitéria ou
de outro tipo de mensagem pertinente;
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(c) restringir o uso de incentivos diretos ou iathis, que fomentem a compra
de produtos de tabaco pela populacéo;

(d) exigir, caso se ndo tenha adotado a proibigid, ta divulgacdo para as
autoridades governamentais competentes, de todgastes da industria do
tabaco em atividades de publicidade, promocao egatos, ainda nédo
proibidos. Essas autoridades poderdo divulgar agugfras, de acordo com
a legislacdo nacional, ao publico e a ConferénataRhrtes, de acordo com o
Artigo 21;

(e) proceder, em um prazo de cinco anos, a prakmal ou, se a Parte ndo
puder impor a proibicdo total em razdo de sua @aitsio ou de seus
principios constitucionais, a restricdo da publide, da promocdo e do
patrocinio do tabaco na radio, televisdo, meiosésgps e, quando aplicavel,
em outros meios, como a internet;

(f) proibir ou, no caso de uma Parte que ndo ptesalo em raz&do de sua
Constituicdo ou de seus principios constitucionastringir o patrocinio do
tabaco a eventos e atividades internacionais eseusparticipantes.

5. As Partes sdo encorajadas a implementar medjdasvdo além das
obrigacdes estabelecidas no paragrafo 4.

6. As Partes cooperardo para o desenvolvimenteawlobgias e de outros
meios necessarios para facilitar a eliminacdo dbliggdade de além-
fronteira.

7. As Partes que tenham proibido determinadas ®ro® publicidade,
promogéo e patrocinio do tabaco terdo o direitesaio de proibir as formas
de publicidade, promogdo e patrocinio de além-fioamtde produtos de
tabaco que entrem em seus respectivos territbbes) como aplicar as
mesmas penalidades previstas para a publicidadeiogéo e patrocinio que
se originem em seus préprios territérios, em conidade com a legislacéo
nacional. O presente paragrafo ndo apoia nem aprenhuma penalidade
especifica.

8. As Partes considerardo a elaboracdo de um pitotoem que se
estabelecam medidas apropriadas que requeiramocatdo internacional
para proibir totalmente a publicidade, a promoc¢am gatrocinio de além-
fronteira.

(Fonte:
http://www?2.inca.gov.br/wps/wcm/connect/observatocbntrole tabaco/sit
e/home/)

As estatisticas mostram que a proibicdo da publigice patrocinio do tabaco €
uma das mais importantes estratégias para se redexperimentacdo e o consumo dos
produtos derivados do tabaco; sendo assim uma famer acdo para um efetivo
controle do tabaco.

A maioria dos paises ndo possui proibicbes abraegeao contrario do Brasil
que ja avancgou bastante nas restricdes a propaggnddicidade.

Segundo o relatorio da OMS sobre a epidemia gldbabbaco de 2011, apesar
de essa medida compor o quadro de acdes da CQE€masa% da populacdo do
mundo estava completamente protegida contra a ©§0s publicidade da industria do
tabaco e suas taticas de propaganda e patrocird®£on

Para ajudar a diminuir a prevaléncia de fumanteseaessario neutralizar as
estratégias de publicidade, promocéo e patrociosopdodutos derivados do tabaco. A

natureza iluséria e enganosa de campanhasnaiieting do tabaco; a exposi¢do
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inevitivel de jovens e criancas awarketingdo tabaco — ineficdcia das proibicdes
parciais deixa uma brecha para que a industria ap@sancar mais e novos
consumidores.

Enquanto isso, mais e mais paises se movimentamabander plenamente a
suas obrigacdes referentes a CQCT, ja a industriealshco tenta minar o tratado se
tornando cada vez mais agressiva, realizando ag@hssive para enfraquecer 0s
esforcos da saude publica. Por exemplo, quandoaisncensegue banir a publicidade
dos produtos de tabaco nos pontos de venda disptays— ou consegue banir os
recursos publicitarios e promocionais das embakagdertabaco, através da embalagem
genérica, a industria do tabaco articula acOescipidi através dos mecanismos de
retaliacdo atingindo os paises através do coménamacional.

Por outro lado, a indastria do tabaco procurazatilia dita “responsabilidade
social corporativa” para enganar a opinido publicgluzindo a populagdo menos
informada a acreditar em sua responsabilidade g int@ngdes, juntamente com essa

estratégia busca mecanismos para atrasar toda@esgmpolitico de controle do tabaco.

Metas

A epidemia global do tabaco mata cerca de 6 mildégsessoas a cada ano, dos
quais mais de 600 mil sdo ndo fumantes que moremtpbagismo passivo. Se nao
agirmos, a epidemia vai matar mais de 8 milh6egedsoas por ano até 2030. Mais de
80% dessas mortes evitdveis acontecerdo em paivedxad e média renda.

O objetivo final do Dia Mundial sem Tabaco é o datdbuir para proteger as
geracdes presentes e futuras, ndo s6 das mortesngad tabaco-relacionadas, mas
também dos flagelos sociais, ambientais e econ@iocaiso do tabaco e da exposicao
a fumaca do tabaco.

Os objetivos especificos da campanha de 2013 séao:

- Estimular os paises a implementar a CQCT, edpsame seu Artigo 13 e suas
orientacbes para o banimento da publicidade, pramecpatrocinio do tabaco de tal

maneira a reduzir o0 consumo.

! Trecho retirado do site: http://www.who.int/tobateotd/2013/en/index.htm|



- Estimular os paises a terem iniciativas locaigcionais e internacionais para
combater os esfor¢os da industria do tabaco derramastratégias para o controle do

tabaco, especialmente na aplicacdo do Artigo 13.



3. Tabagismo € uma doenca pediatrica

Segundo a OMS, a promocao de produtos de tabagangishamente ligada a
iniciacdo de criancas e adolescentes no tabadishsoestatisticas mostram que 80%
dos fumantes ficaram dependentes antes dos 18denadade. No Brasil, segundo
Pesquisa Especial sobre Tabagismo (PETab) (20@8)juzida pelo Ministério da
Saude e o Instituto Brasileiro de Geografia e Edied (IBGE), 80% dos fumantes

comecaram a fumar antes dos 19 anos de idade e@@%nenos de 15 anos.

2 Trecho retirado do site:

http://wwwz2.inca.gov.br/wps/wcm/connect/observatodontrole_tabaco/site/home/
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4. Documentos da indastria do tabaco confirmam o westimento das
empresas em publicidade, promocéo e patrocinio diceonados para

adolescente$

Milhdes de documentos internos de fabricantes garms abertos ao publico
devido a litigios deixam claro os investimentos dampresas para atingir os
adolescentes. Nesses documentos, companhiasai® tsibalizam que o investimento
em estratégias para atingir o jovem pré-fumantiaé para a sobrevivéncia econémica
e mostram uma gama de pesquisas sobre o perfilolesaentes para subsidiar as
propagandas de cigarro na sua linguagem e imag¢m apelo invariavelmente é

direcionado a esse segmento.

O adolescente de hoje é o potencial consumidolaede amanha, e
a esmagadora maioria dos fumantes comecam a furaar
adolescéncia... O padrédo de fumar dos adolescérmiagicularmente
importante para a Philip Morris.

(1981, relatério do pesquisador Myron E. Johnsanjiado a Robert
E. Seligman, vice-presidente de pesquisa e deseémarito da Philip

Morris)

...se as companhias de tabaco parassem realmentdirigie o
marketingpara criancas, dentro de 25 a 30 anos, as congsadhi
tabaco estariam fora do negd6cio porque elas naamteclientes o
suficiente para continuar no negocio.

(Bennett LeBow — CEO of Vector Group, Holding conypdor

Liggett Group Inc)

% Trecho retirado do site:

http://wwwz2.inca.gov.br/wps/wcm/connect/observatodontrole_tabaco/site/home/
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Se a companhia quiser sobreviver e prosperar ngolgorazo,
devemos conseguir uma fatia de mercado jovem.veZakssas
guestbes possam ser melhor abordadas considerantidooes que
influenciam os pré-fumantes a experimentarem umrgaprender a
fumar e se tornar fumantes definitivos.

(R.J. Reynolds, 1973)

Além disso, ha agressivas estratégiasnaeketinge promocdo com
perspectiva de género, tendo como alvo primariomasheres,
sobretudo as adolescentes, de acordo com a amjsdaeda OMS
sobre tabagismo e género.

(Woman and the Tobacco Epidemic: challenges foR st century)

Pesquisas desenvolvidas por profissionaisndeketingda industria do tabaco
demonstram o conhecimento das empresas de queles@wia € caracterizada por
transformacdes bioldgicas e psicossociais que roressa fase do ciclo de vida um
momento de especial suscetibilidade a estimulosrrd. E nesse periodo que o
individuo formata sua futura identidade, a paréirsgus sonhos e aspiracdes de ideais
de autoimagem. Sofisticadas embalagens e propagatelgprodutos de tabaco sdo
elaboradas visando a atender a essas aspiracOesddtescentes, e, sobretudo,
incentiva-los a experimentar seus produtos.

Relatorios e estudos em documentos da indUstrtalihwo sobre estratégias de

marketingdirigidas a adolescentes podem ser acessados em:
1. Campaign for Tobacco Free Kids:

Tobacco Marketing to Kids

Tobacco Company Quotes on Marketing to Kids
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2. Action on Smoking and Health
You've got to be kidding - How BAT promotes its ihda to young people around the

world

3. University of California, San Francisco Library:
Marketing and advertising

Marketing to youth

4. Tobacco documents online:

Collections - Youth and Marketing

O efeito de todas essas estratégias € que cert@0denil jovens comecam a
fumar por dia em todo o mundo e 80% deles vivenparses em desenvolvimento, de
acordo com estimativas do Banco Mundial. E parasepaises que os maiores esforgos
de marketingde companhias transnacionais tém sido dirigidosmedida em que o0s
paises desenvolvidos tém regulado, cada vez marercado de produtos de tabaco.
Esse esforco é investido em acOes para evitarcagéab e estimular a cessacao de

fumar.
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5. Status da implementacao do Artigo 13 da Convencao-Quadrpara o

Controle do Tabaco no Brasil

A Lei n® 12.546, sancionada em 14 de dezembro #i&, Z0npliou para os locais
de venda a proibicdo da propaganda de produtoabded, que ja existia desde 2000
nos meios de comunicagdo (jornais, televiséo, yadio

Atualmente, s6 € permitida a exposi¢cdo das emhadages produtos de tabaco
nos locais de venda, desde que acompanhada detésmdversanitaria sobre o0s
maleficios do consumo e da respectiva tabela dmgre

Segundo dados de pesquisas encomendadas pelaaAlden Controle do
Tabagismo (ACTbr) sobre a publicidade de cigarms pontos de venda, a percepgéo
dos jovens sobre a publicidade nos pontos de veldapinidao dos brasileiros séo:
- a maioria dos estabelecimentos de Sao Pauloaynercializa cigarros possui, em um
raio de até 1 km, alguma escola de nivel fundarheotanédio proxima, e mais de um
terco tem faculdade nas proximidades;
- em 84% dos estabelecimentos, 0s cigarros sa@iggara as criangas;
- em 83% dos estabelecimentos, os cigarros ficairimpops de balas, chocolates ou
doces;
- 74% dos entrevistados acham que a exposicaogas@s influencia a iniciacdo de
criangas e adolescentes ao tabagismo;
- 71% dos jovens entre 12 e 14 anos acham quegsesleosua idade podem sentir
vontade de fumar ao ver os cigarros expostos eaislale venda; entre os que tém de
15 a 17 anos esse percentual é de 68%;
- 40% dos representantes dos estabelecimentosemamaiceber algum incentivo dos

fabricantes para a venda dos cigarros.

Jdalein®10.167, de 27 de dezembro de 200(eproi
- a associacao do uso do produto a préatica delaties esportivas, olimpicas ou nao;

- sugerir ou induzir seu consumo em locais ou g@ies perigosas, abusivas ou ilegais;
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- a participacdo de criancas ou adolescentes epagaodas de produto de tabaco;

- a venda por via postal;

- a distribuicdo de qualquer tipo de amostra ondar;

- a propaganda por meio eletrénico, inclusive imger

- a realizacdo de visita promocional ou distribaigftatuita em estabelecimento de
ensino ou local publico;

- 0 patrocinio de atividade cultural ou esportiva,

- a propaganda fixa ou movel em estadio, pistaopaill local similar;

- a propaganda indireta contratada, também dendamarchandisingnos programas
produzidos no pais em qualquer horario;

- a comercializacdo em estabelecimento de ensileosaude.

Cabe a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria\iéa) o papel de fiscalizar o
cumprimento da legislagcdo nacional sobre propagapdaocinio e promocédo dos

produtos de tabaco.

Desafiod

Apesar das restricbes legislativas existentes nasiBra propaganda, ao
patrocinio e a promocao dos produtos de tabacosddd PETab, realizada em 2008
pelo Ministério da Saude e o IBGE, mostram que alegada propor¢cao da populacao
(41%) relatou ter visto propaganda de cigarrossa eercepcao € maior na populacao
mais jovem entre 15 e 24 anos (48%). Em relacdbs&reacado de propagandas ou
promocdes em locais diferentes dos pontos de veRda’3% do total das pessoas no

Pais as percebiam.

4 Trecho retirado do site:

http://wwwz2.inca.gov.br/wps/wcm/connect/observatodontrole_tabaco/site/home/
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A industria do tabaco tem investido recursos eoreef para atingir os
adolescentes através do aprimoramento e sofisticdgdmarcas (dirigidas a publicos
especificos, como mulheres) e embalagens dos odettabaco (com cores, texturas
e temas diferentes), além da realizacdo de versdalagvenda cigarros com mochilas,
bonés etc.) e do posicionamento estratégico daslagems nos pontos de venda ao
lado de balas, doces, chicletes e até de brinquedos

Outras formas de investimento da industria pavalgiacdo de seus produtos
sao através de acdes promocionais em bares ereggtsie patrocinio de eventos para
jovens, nos quais sdo promovidas marcas de cigaaisscomo: (1) Lucky Strike Lab,
(2) Lucky Strike Fashion Lab, (3) Free tecnopop, fee Heat e o (5) Hollywood
Rodeo Bar. Nesses espacos, é possivel observaagargas em painéis, palcos e
estadios de rodeios. Portanto, os grandes des#ms fiscalizacdo e a aplicacdo das

penalidades para as infracGes pelos 6rgdos contggten

15



6. Algumas definicdes em relacéo ao tema

Marketing

E o conjunto de atividades que, a partir do estmtstante do consumidor e das
tendéncias do mercado, chega a definicdo e a &fdiwcdo produto ou servico, a sua

composicdo, a distribuicdo e até a utilizagdo fimabcurando compatibilizar os
interesses do consumidor e da empresa.

Promocéao e publicidade do tabaco

E qualquer forma de comunicacgdo, recomendacio &o egmercial com o
objetivo de promover o fumo ou um produto derivadi®d tabaco. As acdes de
publicidade de tabaco geralmente apresentam-seéatias campanhas e promogoes
voltadas para a visibilidade da marca (divulgagatitucional), para a apresentacdo de
um novo produto ou para a promoc¢ao das vendasedsesodutos.

Novas tecnologias e novas midias

Com o avango das restricdes as formas mais tradisiode publicidade e
promoc¢do, como as campanhas nas midias de massaxgmplo, TV e radio, a
industria do tabaco procura encontrar novas foiheadivulgar e estimular as vendas de
seus produtos.

Merchandising nos pontos de venda

A industria do tabaco sabe que a disposicdo dos pedutos nos pontos de
venda é um fator determinante para a sua compras$y considera fundamental que
0os produtos estejam bem visiveis, proOximosddmlays ou cartazes atrativos, que
facilitem também a visibilidade e a atracédo pansaaca dos cigarros estogan Muitas
vezes, 0s cigarros sao colocados préoximos a optamutos de grande atratividade e
rotatividade como refrigerantes, doces, salgadintsosvetes, goma de mascar e

revistas. Essa também € uma estratégiandechandisingque estimula a venda e a
rotatividade dos produtos.

Merchandising editorial

Na programacgao nacional televisiva, muitas vezessi@-se a atores fumando.
Neste caso, o tabagismo faz parte da composicameterizacdo da personagem, sendo
um aspecto indicado nos roteiros de filmes e ngvélpesar de a legislacao recriminar
essa pratica denerchandisingeditorial no Brasil, ela ainda é bastante frequerae
programacao.

Embalagem

> Trechos retirados do curso a distancBaber Saude disponivel em:

https://ead.inca.gov.br/
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Uso de termos falsos e enganosos, tais como: "|igtdixo teor de alcatrao” e
“suave”; criagdo de marcas com diferentes aromsaberes, como: chocolate, menta,
baunilha,tutti-frutti; tamanho dos macos, suas cores e formatos; assim @s nomes
de marcas séo desenvolvidos para tornar o prodai®atrativo para os jovens.

Por essa razdo, em 2001, a entdo diretora da OkS o Brudtland, declarou
que o “tabagismo € uma doenca transmissivel. sii@msivel atraves da propaganda e

do patrocinio”.

Para conhecer mais:

Site com propagandas antigas: http://tobacco.stdueidu/tobacco_main/main.php

17



7. Propostas de atividades comemorativas

A realizacdo de atividades comemorativas para aulpg@o e/ou grupos
especificos € um 6timo espaco para divulgar infgiea sobre o tabagismo e alertar a

populacado sobre o tema escolhido.

Algumas sugestdes

= Promover eventos esportivos, como: corridas, caadias, corridas de bicicleta,
gincanas e outros, que abordem principalmente @gestelacionadas a
necessidade da proibigdo da publicidade, promogdairecinio dos derivados do
tabaco.

» Realizar a promocao de eventos culturais, cemmvscom musicos regionais,
teatro, danca, espetaculos em geral.

= Organizar concursos culturais de desenhos ou outasdades escolares
relacionados a tematica.

= Apoiar e seguir diferentes eventos voltados paoéfigsionais da area da saude e
educacgdo, como: seminarios, féruns etc.

= Divulgar informacgdes, realizar contatos e estimwdaus parceiros e contatos
locais, em especial as unidades escolares e de,gzard que abordem o tema da
campanha na data de 31 de maio, ou durante tcgtaana e més proximos a data.

* Mobilizar a atencdo da populacédo e dos veiculosodeunicacdo (midia) para as
atividades de comemoracédo, convidando formadoregpdedo a engajarem-se

nas acoes locais da campanha.
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8. Avaliacdo das atividades

A avaliagdo do trabalho realizado consiste em utapaefundamental nesse
processo. O registro cuidadoso das principais dattlées desenvolvidas em
comemoracao a essa data pontual muito contribai parabalho. Para facilitar o envio
das informacbes, € disponibilizada uma planilha comtrucbes para o seu
preenchimento. Essa planilha deve ser enviada a, DCJordenacgdo-Geral de
Prevencdo e Vigilancia (CGPV) do INCA, até 30 desds o encerramento das
comemoracoes, pelo e-mail: prevprim@inca.gov.br.

A partir dessas informacfes, o coordenador podar&rfa avaliagdo das
atividades realizadas, verificar se as metas fat@mgidas, comparar com o trabalho de
anos anteriores, divulgar os resultados alcancatioysmaior visibilidade ao trabalho,
captar mais recursos para acdes futuras e até mestifcar os recursos que foram
investidos. Do mesmo modo, ao enviar esse instriovem INCA, todos os aspectos
acima citados poderdo se expandir, para avaliacaéss realizadas em todo o pais.
Dessa forma, contribui-se para a melhoria contélouiabalho.

Além disso, solicita-se que sejam enviados, a DGRW/INCA, textos
informativos, imagens das pecas e fotografias ¢gassarealizadas localmente. Essas
informacgdes poderdo ser divulgadas em nossos wsicé comunica¢cdo, como o site
do Programa Nacional de Controle do Tabagismo dbAIkem fase de reformulagéo) e
o boletim Por Um Mundo Sem Tabacentre outros. Além de compartilhar essas
informacfes com a sociedade, o objetivo € ampl&icance e a visibilidade das acdes

realizadas em todo o Brasil.
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